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                                                         ABSTRAK  

Nama: Shofura Rahmah Hanifah, Nim: 2014410115, Judul: Analisis Perbandingan 

PangsaPasar Produk Smartphone Merek Xiaomi, Oppo Dan Vivo.  

  

  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui PerbandinganPangsa Pasar 

produk smartphone merek Xiaomi, Oppo dan Vivo pada mahasiswa/i Universitas 

Darma Persada. Metode yang digunakan dalam penelitian ini untuk mengetahui 

pangsa pasar adalah menggunakan pertanyaan dengan pengukuran skala Guttman 

dan dengan menggunakan Analisa Pangsa Pasar. Kuesioner yang dibagikan pada 

responden terdiri dari Profil Responden dan empat Variabel pangsa pasar yaitu 

Awareness, Attractiveness, Purchase Intention dan Availability .  

  

Dari hasil Penelitian berdasarkan teori Pangsa Pasar menggunakan Variabel 

Awareness, Product Attractiveness, Purchase Intention dan Availability maka 

diketahui bahwa Merek Oppo sebesar 13,1 % lebih unggul dibandingkan dengan 

Merek Xiaomi yaitu sebesar 8,2% dan Merek Vivo sebesar 8,6 %.  

  

   

Kata Kunci : Pangsa pasar ,Analisis Pangsa Pasar, Kesadaran , Daya Tarik Produk, 

Faktor Harga, Ketersediaan  
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ABSTRACT  

Name: Shofura Rahmah Hanifah, Nim: 2014410115, Title:. The Comparison Analysis 

Of Market Share On Xiaomi, Oppo And Vivo As A Smartphone Product  

(Case Study On Students of Darma Persada University)  

  

This study aims to find out comparison of market share on Xiaomi, Oppo And 

Vivo As Snartphone Product on On Students of Darma Persada  

University.The method used in this study to find out market share is use questions 

with Guttman scale measurements and using Market Share Analysis. Respondents 

consist of questionnaire is profile respondent and four market share variables are 

Awareness, Attractiveness, Purchase Intention, and Availability  

  

From the result based on market share theory used variableAwareness, 

Attractiveness, Purchase Intention dan Availability then the result brand of Oppo 

obtained market share of 13,1% greater than ,brand of Xiaomi : 8,2%  while the 

remaining brand of Vivo obtained 8,6%.  

  
   

  

Keywords : Market Share, Market Share Analysis, Awareness, Product  

Attractiveness, Purchase Intention and Availability  
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