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ABSTRACT

SURYA BOBBY NIM : 2010419006, Title : “EFFECT OF TOTAL CONSUMER
AND CLOTH ON THE LEVEL METERS TO TOTAL PRODUCTION  SALES
CV. PARIS INTERNATIONAL  TAILOR JL. JATIWARINGIN RAYA
NO. 47 E EAST JAKARTA™

Number of page : xviii + 69 : 87 page
Keywords : Total Consumer, Cain Level Meter and Total Sales

This research was carried out on the CV. International Paris Tailor. This
study uses a number of Drivers and number of meters of fabric as the independent
variable and the level of sales as the dependent variable. The purpose of this
study was to analyze the influence of the number of consumers and the amount of
meters of fabric on the level of sales. The population used is the number of
consumers in the form of secondary data and number of meters of fabric as well
as the level of CV sales. International Paris Tailor. While the data for the time
period of 2012-2014 (36 months) is sampled. The analysis used include simple
regression analysis, coefficient of determination, t test, multiple regression analysis,
the coefficient of determination and F test.

The data that has been processed using SPSS produce regression equation
as follows :

y =-7.616 + 0,464x; + 0,001x;

The above equation regression model showed that the effect of the number
of consumers are more dominant than the number of meters of fabric on the level of
sales.

Based on the test results of the coefficient of determination, the value of
0.827. This shows that the number of customers and number of meters of fabric have
an influence on the level of sales by 82.7%, while the rest influenced other causes
beyond the model.

Results of testing the hypothesis, based on the F-test done can be seen that
the number of customers and number of meters of fabric have an influence on the
level of sales. T-test results in this study note that the number of customers and
number of meters of fabric, each affect the level of sales, while the number of meters
of fabric affect the level of sales.

References : (2005-2012)
Jakarta, September 2015

Penulis,



ABSTRAKSI

SURYA BOBBY NIM : 2010419006, Judul : PENGARUH JUMLAH
KONSUMEN DAN JUMLAH METER KAIN TERHADAP TINGKAT
PENJUALAN HASIL PRODUKSI CV. PARIS INTERNASIONAL TAILOR
JL. JATIWARINGIN RAYA NO. 47 E JAKARTA TIMUR”

Jumlah Hal  : xviii + 69 : 87 halaman
Kata Kunci  : Jumlah Konsumen, Jumlah Meter Kain dan Tingkat Penjualan

Penelitian ini dilakukan pada CV. Paris Internasional Tailor. Penelitian ini
menggunakan jumlah komsumen dan jumlah meter kain sebagai variabel
independen dan tingkat penjualan sebagai variabel dependen. Tujuan penelitian
ini adalah untuk menganalisis pengaruh jumlah konsumen dan jumlah meter kain
terhadap tingkat penjualan. Populasi yang digunakan adalah berupa data sekunder
jumlah konsumen dan jumlah meter kain serta tingkat penjualan CV. Paris
Internasional Tailor. Sedangkan data tersebut selama periode waktu tahun 2012-
2014 (36 bulan) merupakan sampelnya. Analisis yang digunakan meliputi analisis
regresi sederhana, koefisen determinasi, uji t, analisis regresi berganda, koefisien
determinasi dan juga uji F.

Data-data yang telah diolah dengan menggunakan program SPSS
menghasilkan persamaan regresi sebagai berikut :

y =-7,616 + 0,464x; + 0,001x,

Persamaan model regresi di atas menunjukkan bahwa pengaruh jumlah
konsumen lebih dominan daripada jumlah meter kain terhadap tingkat penjualan.

Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi, diperoleh nilai 0,827. Hal ini
menunjukkan bahwa jumlah konsumen dan jumlah meter kain mempunyai pengaruh
terhadap tingkat penjualan sebesar 82,7%, sedangkan sisanya dipengaruhi sebab-
sebab lain di luar model.

Hasil pengujian hipotesis, berdasarkan uji-F yang dilakukan dapat
diketahui bahwa jumlah konsumen dan jumlah meter kain mempunyai pengaruh
terhadap tingkat penjualan. Hasil uji-t pada penelitian ini diketahui bahwa jumlah
konsumen dan jumlah meter kain, masing-masing berpengaruh terhadap tingkat
penjualan.

Daftar Acuan : (2005-2012)
Jakarta, September 2015
Penulis,

Surya Bobby
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