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ABSTRAK

Nama : Ahmad Auzan

NIM : 2016110197

Program Studi  : Sastra Jepang

Judul . Strategi Market Daiso di Jakarta Dalam Menarik
Minat Konsumen

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi market yang digunakan Daiso
untuk menarik minat konsumen di Jakarta mengingat banyak ritel lainnya yang
berada di Jakarta namun Daiso menerapkan harga seragam untuk seluruh
produknya yaitu 100 yen. Dengan harga 100 yen Daiso mampu mempertahankan
ritelnya di Jakarta dengan menerapkan strategi disertai pemasaran dengan
memperhatikan faktor-faktor yang mendukung berjalannya strategi Daiso.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, yang bersifat analisis melalui
pengamatan penulis dengan pengumpulan data berupa hasil angket yang
disebarkan kepada konsumen Daiso di Jakarta dan hasil wawancara penulis

dengan salah satu pejabat Daiso di salah satu Daiso Jakarta.

Kata kunci : Strategi Market, Ritel, Daiso, Konsumen
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