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ABSTRAK 
 
 
 

Nama : Ahmad Auzan 

NIM                     : 2016110197 
 

Program Studi : Sastra Jepang 
 

Judul : Strategi Market Daiso di Jakarta Dalam Menarik 

Minat Konsumen 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi market yang digunakan Daiso 

untuk menarik minat konsumen di Jakarta mengingat banyak ritel lainnya yang 

berada di Jakarta namun Daiso menerapkan harga seragam untuk seluruh 

produknya yaitu 100 yen. Dengan harga 100 yen Daiso mampu mempertahankan 

ritelnya di Jakarta dengan menerapkan strategi disertai pemasaran dengan 

memperhatikan faktor-faktor yang mendukung berjalannya strategi Daiso. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, yang bersifat analisis melalui 

pengamatan penulis dengan pengumpulan data berupa hasil angket yang 

disebarkan kepada konsumen Daiso di Jakarta dan hasil wawancara penulis 

dengan salah satu pejabat Daiso di salah satu Daiso Jakarta. 

 

 

Kata kunci : Strategi Market, Ritel, Daiso, Konsumen 
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概要 

 
名前：アウザン アハマド 

生徒の親番号：２０１６１１０１９７ 

話題の論文：消費者の関心を引くためのダイソーの市場戦略 

 

本調査の目的は、ジャカルタの他の多くの小売業者がジャカルタにいることを考慮す

る、ジャカルタの消費者を引き付けるためにダイソーが使用する市場戦略を知るためで

あるが、ダイソは100円であるすべての製品に均一な価格を適用することを考慮した。

100円の価格でダイソーは、ダイソー戦略の進展を支える要因を考慮してマーケティン

グ戦略を実施すること、ジャカルタでの小売りを維持することができる。本研究では、

ジャカルタの大代消費者に配布されたアンケートの形でのデータ収集を用いた著者の

観察を通じた分析と、ダイソー関係者の一人とのインタビューの結果を分析する定性

的手法を用いた。 

 

 

キーワード ：市場戦略、小売企業、ダイソー、消費者 
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