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ABSTRAK 

 

Nama      : Darwin Madura Hutasoit 

Nim      : 2016110118 

Program Studi    : Bahasa dan Kebudayaan Jepang  

Judul     : “Pengaruh Masuknya Budaya Fesyen dalam Produk 

     UNIQLO  Jepang Terhadap Lingkungan Mahasiswa Sastra    

     Jepang Angkatan 2017 Universitas Darma Persada" 

 

Penelitian ini membahas mengenai pengaruh masuknya budaya fesyen UNIQLO Jepang 

terhadap lingkungan mahasiswa sastra Jepang angkatan 2017 Universitas Darma Persada. 

UNIQLO adalah sebuah perusahaan fast retailing pertama di Jepang yang bergerak di 

industri pakaian. Pada awalnya UNIQLO bernama Ogori Shoji, pada tahun 1984 diubah 

menjadi Unique Clothing Warehouse yang disingkat UNIQLO. UNIQLO memiliki 

konsep “Made For All” yang artinya dibuat untuk semua, jadi dapat digunakan bagi 

semua kalangan baik pria maupun wanita. Pendiri yang memimpin perusahaan UNIQLO 

adalah Tadashi Yanai. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui proses fesyen UNIQLO 

yang mempengaruhi gaya hidup terhadap lingkungan mahasiswa Unsada. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini kualitatif deskriptif. Penulis menggunakan sumber-

sumber data yang di peroleh perpustakaan, kuesioner berupa google froms yang 

disebarkan kepada seluruh mahasiswa, dan media internet. Hasil dari penelitian ini adalah 

hampir 99% mahasiswa menyukai produk UNIQLO dan menjadi style fesyen di 

lingkungan kampus. 

 

Kata Kunci: pengaruh, budaya, fesyen, produk, uniqlo, mahasiswa 
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概要 

 

名前 : ダーウィンマドゥラフタソイト 

Nim : 2016110118 

学習プログラム : 日本語と文化 

題名 : 日本のユニクロ製品のファッション文化が 2017年の日本

文学の学生の環境に与える影響ダルマペルサダ大学" 

 

本研究では、ユニクロの日本のファッション文化への参入が、ダルマプルサダ

大学の 2017年日本文学学生クラスの環境に与える影響について考察。ユニクロ

は、アパレル産業に携わる日本初の Fast retailing 企業です。当初、ユニクロは

小郡商事と名付ける、1984 年にユニクロと略してユニーク衣料品倉庫に変更す

る。ユニクロは Made For All をコンセプトに、すべての人のために作られてい

るので、男女問わず、どなたでもご利用する。ユニクロを率いる創業者は柳井

正です。本研究は、unsada の学生のライフスタイルに影響を与えるユニクロの

ファッションプロセスを明らかにすることを目的地。この調査で使用された方

法は、記述的な定性的です。著者は、図書館から入手したデータソース、すべ

ての unsada学生に配布される google fromsの形式のアンケート、およびインタ

ーネットメディアを使用する。この研究の結果、unsada の学生のほぼ 99％がユ

ニクロ製品を好み、キャンパス環境でファッションスタイルになる。 

 

キーワード：影響力、文化、ファッション、商品、ユニクロ、学生 
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