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ABSTRAK 

Pengaruh Koneksi Politik, Pertumbuhan Penjualan dan Arus Kas Operasi 

Terhadap Kualitas laba (Studi Empiris pada Perusahaan Manufaktur Sektor 

Barang Konsumsi yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2015-

2018) 

 

Oleh: 

Kana Syawalda  

2016420034 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh koneksi politik, 

pertumbuhan penjualan dan arus kas operasi terhadap kualitas laba. Jenis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder berupa laporan keuangan 

annual report perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2015-2018. Metode sampel dilakukan dengan metode 

purposive sampling dengan jumlah 35 perusahaan. Metode analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda dengan memakai aplikasi SPSS 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa koneksi politik tidak berpengaruh terhadap 

kualitas laba pada perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang terdaftar di 

BEI tahun 2015-2018. Sedangkan pertumbuhan penjualan dan arus kas operasi 

berpengaruh secara signifikan terhadap kualitas laba pada perusahaan manufaktur 

sektor barang konsumsi yang terdaftar di BEI tahun 2015-2018. 

Kata Kunci: Kualitas Laba, Koneksi Politik, Pertumbuhan Penjualan dan Arus Kas 

Operasi. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ABSTRACT 

The Influence of Political Connection, Sales Growth and Operation Cash Flow 

On Earnings Quality (Empirical study of Manufacturing Companies Consumer 

Goods Sector Listed in Indonesia Stock Exchange Period 2015-2018) 

 

By: 

Kana Syawalda 

2016420034 

  

 

This study aims to analyze the effect of political connections, sales growth 

and operating flows on earnings quality. The type of data used in this study is 

secondary data in the form of financial reports, annual reports of consumer goods 

manufacturing companies listed on the Indonesia Stock Exchange for the 2015-

2018 period. The sample method was carried out by purposive sampling method 

with a total of 35 companies. The data analysis method uses multiple linear 

regression analysis using the SPSS 25 application. The results show that political 

relations have no effect on earnings quality in consumer goods sector 

manufacturing companies listed on the IDX in 2015-2018. Meanwhile, sales growth 

and cash flow have a significant effect on earnings quality in consumer goods 

manufacturing companies listed on the IDX in 2015-2018. 

Keywords: Earnings Quality, Political Connection, Sales Growth and Operation 

Cash Flow. 
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