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ABSTRAK 

 
Zalika  Lutfia  Rani,  NIM  :  2011410012,  Judul  Penelitian  :  Analisis  Asosiasi 

Merek (Brand Association) Inbox dan Dahsyat Berdasarkan Persepsi Mahasiswa 

Universitas Darma Persada dibawah bimbingan Bapak Dr. Firsan Nova SE, MM 

dan Ibu Ellena Nurfazria Handayani SE, MM 
 

Tujuan dari penelitian ini Untuk mengetahui “Analisis Asosiasi Merek 

(Brand Association) Inbox dan Dahsyat Berdasarkan Persepsi Mahasiswa 

Universitas Darma Persada”. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Cochran Q Test untuk 

menjawab perumusan masalah mengenai bagaimana asosiasi merek pada acara 

musik Inbox di SCTV dan Dahsyat di RCTI berdasarkan persepsi mahasiswa 

Universitas Darma Persada dengan Inbox menggunakan 12 pengujian asosiasi dan 

Dahsyat 13 pengujian asosiasi pada program acara tersebut. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : Berdasarkan pengujian terhadap 
12 asosiasi program acara musik Inbox di SCTV, pada saat pengujian ke 6 

dilakukan, yaitu dengan menggunakan 7 asosiasi maka Ho diterima, artinya 

kemungkinan  jawaban  ya  adalah  sama  untuk  setiap  asosiasi.  Jadi  terdapat  7 

asosiasi yang membentuk brand image yang sangat kuat, yaitu: Memiliki tangga 

lagu terbaru, Pembawa Acara Inbox Andhika Pratama, Tagline “Barometer musik 

Indonesia, Mantap!”, Tebak lagu dengan Putri Sangkar, Penonton Inbox Semua 

Kalangan, Acara musik penuh selebritis, dan Nonton Inbox gratis pada program 

acara musik Inbox yang ditayangkan di SCTV. 

 
Berdasarkan pengujian terhadap 13 asosiasi program acara musik Dahsyat 

di RCTI, pada saat pengujian ke 9 dilakukan, yaitu dengan menggunakan 5 

asosiasi. Maka Ho diterima, artinya kemungkinan jawaban ya adalah sama untuk 

setiap asosiasi. Jadi terdapat 5 asosiasi yang membentuk brand image yang sangat 

kuat, yaitu: Pembawa acara Raffi Ahmad, Produk Indonesia, Penonton Dahsyat 

Semua Usia, Penonton Dahsyat Semua Kalangan, dan Dahsyat award pada 

program acara musik  yang Dahsyat yang ditayangkan di RCTI. 
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