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ABSTRAK 
 
 

 
Nama : Ahmad Rizki Fadhillah 

 

NIM : 2011110027 
 

Program Studi : Sastra Jepang 
 

Judul: :”Perbandingan budaya Doujinshi dan Doujin Market di Jepang 
dan Indonesia” 

 
 

 
Doujinshi adalah komik yang dibuat untuk dinikmati oleh fans, dan untuk 

fans.Untuk   menjual   Doujinshi   buatan   mereka,   Para   kreator   Doujin   biasanya 
membentuk suatu grup yang biasa disebut dengan ‘Circle’ dan mengikuti event Doujin 
Market dimana kreator komik amatir menjual komik mereka. Tak hanya di Jepang, 
doujinshi  juga berkembang di  Indonesia.  Metode  yang dipergunakan  oleh penulis 
dalam penyusunan penelitian ini adalah metode Deskriptif Analitis, yaitu melakukan 
penelitian dengan mendeskripsikan  data-data yang telah diperoleh dari buku-buku dan 
artikel mengenai perkembangan Doujin Market dan Doujinshi di Jepang dan Indonesia 
lalu memaparkan masalah dari data yang ada untuk kemudian menganalisis data-data 
tersebut dengan terperinci dan sistematis. 
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概略 

 
 

 
名前  : アーマド・リズキ・ファディラー 

学生番号 : ２０１１１１００２７ 

文学部 : 日本文学 
 

題名 :  日本とインドネシアの同人誌と同人マーケット文化の比 

較 
 
 
 

同人誌は同じ趣味を持つ人が作られた漫画のこと。同人誌を売れるため、作 

者たちはサークルというグループを作り、同人マーケットというイベントで 

同人誌の売り買いする。日本だけでなく、同人誌と同人マーケットはインド 

ネシアでも徐々に開発とする。この論文で用いた方法は、記述的な分析であ 

ります。本や記事から取得された日本とインドネシアの同人誌と同人マーケ 

ットデータを記述し、既存のデータの問題を説明し、データを詳細にかつ体 

系的に分析する 
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