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ABSTRAK  

 

Nama  : Achmad Jaenuddin Zuhri 

Program Studi  : Bahasa dan Kebudayaan Jepang  

Judul  : Perkembangan Virtual youtuber Sebagai Soft power Jepang  

 

Penelitian ini membahas perkembangan virtual youtuber sebagai soft power Jepang 

dan menganalisisnya. Soft power adalah kemampuan suatu negara untuk mendapatkan 

apa yang diinginkan melalui daya tarik dibandingkan paksaan atau tekanan. Salah satu 

sumber dari soft power adalah budaya. Jepang menggunakan budaya populernya 

sebagai sumber soft power-nya. Contoh budaya populer Jepang adalah seperti anime, 

manga, J-pop, dan fashion. Akhir-akhir ini di Jepang muncul sebuah budaya populer 

baru yaitu, virtual youtuber. Virtual youtuber adalah seorang youtuber tetapi tidak 

menunjukkan wajah asli mereka melainkan menggunakan model avatar 2D atau 3D. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apa itu virtual youtuber dan apakah 

virtual youtuber dapat disebut sebagai soft power Jepang. Metode penelitian yang 

penulis gunakan adalah metode penelitian deskriptif analisis dengan pendekatan 

kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan penulis adalah teknik studi 

pustaka. Penulis mencari data-data yang relevan dari buku, e-book, artikel, jurnal, dan 

skripsi yang berhubungan dengan virtual youtuber, budaya populer dan soft power. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa virtual youtuber dapat disebut sebagai budaya 

populer dan soft power Jepang. 

 

 

Kata kunci: Virtual youtuber, Soft power, Budaya Populer 
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概要  

 

名前：Achmad Jaenuddin Zuhri 

学科：日本語・日本文化学科 

題名：日本のポップカルチャーとしてのバーチャルユーチューバーの発展 

 

本研究は日本のソフトパワーとしてのバーチャルユーチューバーの発展を説

明して分析する。ソフトパワーとは強制ではなく、自分の国の魅力で望む物

を手に入れる力である。文化はソフトパワーの源
げん

の一つである。日本はソフ

トパワーの源
げん

としてポップカルチャーを利用する。日本のポップカルチャー

はアニメ、漫画、j-ポップ、ファッションなどがある。この数年、日本には

バーチャルユーチューバーという新たなポップカルチャーが現れる。バーチ

ャルユーチューバーはユーチューバーと変わらないですがバーチャルユーチ

ューバーは2Dや3Dのアバターを使って自分の顔を映らない。本研究の目的

はバーチャルユーチューバーとはなにか、そしてバーチャルユーチューバー 

は日本のソフトパワーとして呼ばれるでしょうかを理解する。研究方法は質

的研究方法アプローチによる記述的分析質的研究方法である。用いた研究デ

ータの収集方法は文献レビュー方法である。研究者は教科書、電子書籍、記

事、ジャーナル、論文から取得した関連データを探した。研究の結果、バー

チャルユーチューバーは日本のソフトパワーとポップカルチャー 

として呼ばれることが分かった。 

 

 

キーワード：バーチャルユーチューバー、ソフトパワー、ポップカルチャー 
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