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ABSTRAK 

 

Nama   : Muhammad Rais Fadillah 

NIM   : 2018110217 

Program Studi  : Bahasa dan Kebudayaan Jepang 

Judul   : Dampak Rebranding Idol Group Keyakizaka46 Menjadi    

     Sakurazaka46 Terhadap Penggemarnya di Indonesia 

 

Dalam penelitian ini dilakukan analisis terhadap para penggemar Sakurazaka46 

yang ada di Indonesia baik yang tergabung di dalam komunitas maupun yang tidak 

tergabung. Penulis memilih Idol Group Keyakizaka46 karena sebelum Idol Group 

ini merubah namanya menjadi Sakurazaka46, Idol Group ini merupakan Idol yang 

sedang naik daun namun tiba-tiba melakukan rebranding sehingga menimbulkan 

beragam tanggapan dari para penggemarnya. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mencari tahu dampak dari rebranding yang dilakukan Idol Group 

Keyakizaka46 menjadi Sakurazaka46 terhadap penggemarnya di Indonesia dan 

minat dari para penggemar setelah Idol Group Keyakizaka46 rebranding menjadi 

Sakurazaka46. Rebranding merupakan suatu upaya atau usaha yang dilakukan oleh 

perusahaan maupun lembaga dengan menciptakan suatu nama baru, symbol, desain 

dan lain-lain untuk memperbaharui sebuah brand agar menjadi lebih baik. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan menggunakan metode 

deskriptif analisis melalui studi kepustakaan, artikel online, jurnal online, dan 

penyebaran angket kepada penggemar Sakurazaka46. Dari hasil analisis angket 

menunjukan bahwa secara garis besar, rebranding yang dilakukan Idol Group 

Keyakizaka46 memiliki dampak terhadap menurunnya penggemarnya dalam 

frekuensi menggunakan media, menonton konser, menonton variety show, dan 

daya konsumsi. Walaupun persentase yang dihasilkan mengalami penurunan, para 

penggemar masih memiliki minat yang cukup tinggi berdasarkan persentase yang 

didapat.  

 

Kata Kunci : Pengaruh, Rebranding, Idol, Sakurazaka46 
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概要 

 

名前  ：ムハンマド・ライス・ファディラー 

学生番号 ：2018110217 

学部  ：日本語・日本文化学科 

題名  ：アイドルグループ「欅坂 46」の「櫻坂 46」へのリブ 

  ランディングがインドネシアのファンに与えた影響。 

 

 

この研究では、インドネシアにおけ櫻坂 46 のファンについて、コミュニ

ティのメンバーである者とそうでない者の双方を対象に分析を行った。筆

者がけやき坂 46を選んだのは、このグループが櫻坂 46に改名する前、こ

のアイドルグループは人気上昇中のアイドルであったが、突然改名したた

め、ファンから様々な反響を呼んだからである。本研究の目的は、アイド

ルグループ「欅坂 46」から「櫻坂 46」へのリブランディングがインドネ

シアのファンに与える影響と、アイドルグループ「欅 46」から「櫻坂 46」

へのリブランディング後のファンの関心事を明らかにすることである。リ

ブランディングとは、企業や団体がブランドをより良いものに刷新するた

めに、新しい名称やシンボル、デザインなどを作り上げること、またはそ

のための努力のことである。本研究は、文献調査、オンライン記事、オン

ライン論文誌、および櫻坂 46 ファンへのアンケート配布による記述分析

法を用いた質的研究である。アンケート分析の結果、一般的に、アイドル

グループ「欅坂 46」が行ったリブランディングは、ファンのメディア利

用頻度、コンサート視聴、バラエティ番組視聴、消費力の低下などに影響

を与えていることがわかった。結果的に比率は下がったものの、獲得した

比率からすると、ファンの関心はかなり高いといえる。 

 

キーワード：影響、リブランディング、アイドル、櫻坂 46 
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