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ABSTRAK 
 

 

Penelitian ini diajukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

kepercayaan (X1) dan keamanan (X2) terhadap minat beli (Y) di situs Lazada. 

Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini dengan cara 

memberikan kuesioner terhadap 100 responden yaitu pengunjung yang bertempat 

tinggal di Jakarta Timur dengan menggunakan purposive sampling untuk 

mengetahui tanggapan responden terhadap masing-masing variabel yang terdapat 

dalam penelitian ini. Teknik analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis 

regresi linier sederhana dan analisis regresi linier berganda.  
Hasil penelitian ini diperoleh dari data yang telah diolah dengan bantuan 

SPSS, untuk hasil analisis regresi berganda Y = 30,618 + 0,256X1 + 0,333X2 yang 

artinya bahwa nilai variabel kepercayaan (X1) dan variabel keamanan (X2) bernilai 

positif, hal tersebut berarti bahwa semakin tinggi kepercayaan dan keamanan maka 

akan semakin tinggi minat beli. Sebaliknya semakin rendah kepercayaan dan 

keamanan maka akan semakin rendah pula minat beli. Hasil regresi linear 

sederhana pengaruh keamanan terhadap minat beli adalah Y = 38,901 + 0,253X1 

yang artinya bahwa semakin tinggi kepercayaan maka akan semakin tinggi minat 

beli. Sebaliknya semakin rendah kepercayaan maka akan  
semakin rendah pula minat beli. Hal ini diperkuat dengan (3,170) >  
(1,660) Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa Ha diterima yaitu terdapat 
pengaruh positif dan signifikan antara variabel kepercayaan terhadap variabel 

minat beli. Sedangkan pengaruh keamanan terhadap minat beli adalah Y = 39,791+ 
0,327X2 yang artinya semakin tinggi keamanan maka akan semakin tinggi minat 

beli. Sebaliknya semakin rendah keamanan maka akan semakin  
rendah pula minat beli. Hal ini diperkuat dengan (2,578) > (1,660).  
Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa Ha diterima yaitu terdapat pengaruh 
positif dan signifikan antara variabel keamanan terhadap variabel minat beli. 

 

Kata Kunci : Kepercayaan, Keamanan, Minat beli 
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ABSTRACT 

 

This research is proposed to know how much influence of trust (X1) and 

security (X2) to buying interest (Y) at Lazada website. Data collection methods used 

in this study by providing questionnaires to 100 respondents are visitors who live 

in East Jakarta by using purposive sampling to determine the responses of 

respondents to each variable contained in this study. The technique of analysis in 

this study using simple linear regression analysis and multiple linear regression 

analysis.  
The results of this study were obtained from data that have been processed 

with the help of SPSS, for the results of multiple regression analysis Y  
= 30.618 + 0.256X1 + 0.333X2 which means that the value of trust variables (X1) 

and security variable (X2) is positive, high trust and security will be higher buying 

interest. Conversely the lower the trust and security will be the lower the buying 

interest. The result of simple linear regression of the effect of security on buying 

interest is Y = 38.901 + 0.253X1 which means that the higher the confidence the 

higher the buying interest. Conversely, the lower the confidence will be the lower 

the buying interest. This is reinforced by t (3,170)> t_tabel (1,660) Thus it can be 

concluded that Ha accepted that there is a positive and significant influence 

between the variables of trust on the variable of buying interest. While the effect of 

security on buying interest is Y = 39.791 + 0.327X2 which means the higher the 

security will be higher buying interest. Conversely, the lower the security, the lower 

the buying interest. This is reinforced by t (2,578)> t_tabel (1,660). Thus it can be 

concluded that Ha accepted that there is a positive and significant influence 

between security variables to the variable of buying interest. 

 

Keywords: Trust, Security, Buying interest 
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