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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh ulasan produk dan harga terhadap 

terhadap keputusan pembelian produk Bertali.co di e-commerce Shopee. Metode 

pengumpulan data dengan cara menyebar kuesioner kepada 100 konsumen Bertali 

yang telah melakukan transaksi pembelian dalam 2 bulan terakhir. Sampel yang 

digunakan adalah sampel jenuh. Pengujian keabsahan data menggunakan uji 

validitas dan reliabilitas. Data dianalisis menggunakan analisis regresi linier 

berganda. Pengujian hipotesis secara simultan menggunakan uji F, secara parsial 

menggunakan uji T. 

 

Hasil penelitian menunjukan variabel ulasan produk dan harga mempunyai 

pengaruh terhadap semangat kerja karyawan, hal tersebut dibuktikan dengan uji F 

dengan nilai Fhitung sebesar 134.870. Variabel ulasan produk secara parsial 

mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap semangat kerja karyawan dengan 

nilai Thitung sebesar 6.343. Variabel harga  secara parsial mempunyai pengaruh 

positif signifikan terhadap Semangat kerja dengan nilai Thitung sebesar 7.030.  

 

Kata Kunci: Ulasan Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRAC 
 

The purpose of this study was to determine the effect of product reviews and prices 

on the decision to purchase Bertali.co products at Shopee e-commerce. The data 

collection method was by distributing questionnaires to 100 Bertali consumers who 

had made purchase transactions in the last 2 months. The sample used is a 

saturated sample. Testing the validity of the data using validity and reliability tests. 

Data were analyzed using multiple linear regression analysis. Simultaneous 

hypothesis testing using the F test, partially using the T test. 

 

The results showed that product reviews and price variables had an influence on 

employee morale, this was evidenced by the F test with an Fcount of 134.870. The 

product review variable partially has a significant positive effect on employee 

morale with a Tcount of 6.343. The price variable partially has a significant 

positive effect on work morale with a Tcount of 7.030. 

 

Keywords: Product Reviews, Price, Purchase Decision 
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