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ABSTRAK

Strategi Pemasaran dilakukan untuk meningkatkan penjualan produk
yang akan berpengaruh pada naik turunnya volume penjualan.Untuk
menentukan strategi pengembangan tersebut perlu memperhatikan dua
faktor yakni faktor Internal dan faktor eksternal. Faktor internal dapat di
pengaruhi oleh kebijakan perusahaan untuk mengoptimalkan volume
penjualan yang sepenuhnnya berada dalam kendali perusahaan sedangkan
faktor eksternal merupakan faktor yang tidak mempengaruhi oleh kebijakan
perusahaan.

Pengukuran strategi pemasaran dengan metode SWOT (strenght,
weekness, opportunity, threat) sebagai alat untuk meningkatkan peluang
perusahaan dalam mengevaluasi kekuatan, kelemahan, peluang dan
ancaman dalam suatu proyek atau suatu spekulasi bisnis. Penelitian ini
dilakukan dengan membuat branstorming yang di sebarkan untuk manager
manager yang terkait untuk memaksimalkan kekuatan (strength) dan peluang
(opportunity), namun secara bersamaan dapat meminimalkan kelemahan
(weekness) dan ancaman (threats).

Hasil pengolahan data strenght dengan nilai fkk (0.96) weeknees
(0.67) opportunity (0.8) threat (0.56) dengan nilai IFAS (0.2) dan EFAS (0.3)
Berdasarkan analisis SWOT (strenght, Weeknees, opportunity dan threat)
pada kuadran II, strategi yang di gunakan adalah strategi operasional
Stenght-Weeknees (ST) yaitu ada 5 butir.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, SWOT (Strenght, Weeknees,
Opportunity, Threat)
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