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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilatarbelakangi semakin berkembangnya industry skincare atau 
produk perawatan kulit di Indonesia sehingga perusahaan-perusahaan produk 
skincare harus membuat strategi pemasaran untuk mempertahankan dan meraih 
pangsa pasar yang lebih tinggi. Untuk menarik minat beli diperlukan adanya 
usaha-usaha dari perusahaan produk skincare menggaet faktor eksternal yang 
dapat meningkatkan penjualan dan juga posisi pasar / market sharing khusunya 
untuk produk skincare pria yang masih seumur jagung dan pangsa pasar yang 
segmented . 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh langsung dan tidak 
langsung Dukungan Selebriti, Kualitas Produk, dan Citra Merek sebagai variabel 
intervening terhadap Intensi Pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah 
pengguna produk skincare pria Pada Generasi Millenial Komunitas YukNgaji, dan 
Teras Dakwah di Yogyakarta). Jumlah sampel adalah 134 responden dengan 
purposive sampling.  Data diperoleh dengan kuesioner. Variabel penelitian 
Dukungan Selebriti (X1), Kualitas Produk (X2), Citra Merek (Z) dan Intensi 
Pembelian (Y). Analisis data dengan deskriptif persentase persentase, Analisis 
Jalur, Uji Asumsi Klasik, Uji F dan Uji t serta Uji analisis koefisien determinasi 
(R2) Uji Hipotesis. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah menggunakan analisis jalur (Path Analysis) berfungsi untuk membuktikan 
hipotesis penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Celebrity 
Endorser (X1) tidak berpengaruh signifikan terhadap Niat Beli (Y). Dan ada 
pengaruh langsung Kualitas Produk (X2) terhadap Niat Beli. Variabel Brand 
Image (Z) berpengaruh langsung terhadap Purchase Intention (Y). Hasil analisis 
menunjukkan bahwa Celebrity Endorser (X1) dan Kualitas Produk (X2) tidak 
berpengaruh langsung melalui Brand Image (Z) terhadap Purchase Intention (Y), 
sehingga dapat dikatakan Brand Image (Z) tidak berpengaruh secara langsung. 
memediasi pengaruh Celebrity Endorser (X1) dan Kualitas Produk (X2) terhadap 
Purchase Intention (Z). Kesimpulan Disarankan agar Kahfi dapat menemukan 
selebriti yang dapat mendukung proses pemasaran produk Kahfi di masa depan 
mungkin dengan selebriti yang lebih populer. Dari segi Kualitas Produk dan Citra 
Merek PT Paragon Technology dapat mempertahankan dan meningkatkan standar 
yang ada untuk kedua variabel tersebut. 
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ABSTRACT 

 

This research is motivated by the growing development of the skin care industry or 

skin care products in Indonesia so that skin care product companies make 

marketing strategies to maintain and reach a higher market. To attract buying 

interest, it is necessary to have efforts from skin care product companies to attract 

external factors that can increase sales and also market position / market share, 

especially for men's skin care products which are still young and have a wide 

segmented market. 

The purpose of this study was to analyze the direct and indirect effect of supporting 

Celebrity, Product Quality, and Brand Image as intervention variables on 

Purchase Intentions. The population in this study were male skin care product users 

in the Millennial Generation of the YukNgaji Community, and Teras Da'wah in 

Yogyakarta). The number of samples is 134 respondents with purposive sampling. 

Data obtained by questionnaire. The research variables are Celebrity Support 

(X1), Product Quality (X2), Brand Image (Z) and Purchase Intention (Y). Analysis 

of the data with percentage percentages, Path Analysis, Classical Assumption Test, 

F test and t test as well as the analysis of the coefficient of determination (R2) 

Hypothesis Testing. The data analysis method used in this research is to use path 

analysis to prove the research hypothesis. 

The results of this study indicate that the Celebrity Endorser variable (X1) has no 

significant effect on Purchase Intention (Y). And there is a direct effect of Product 

Quality (X2) on Purchase Intentions. Brand Image (Z) variable has a direct effect 

on Purchase Intention (Y). The results of the analysis show that Celebrity Endorser 

(X1) and Product Quality (X2) do not have a direct influence through Brand Image 

(Z) on Purchase Intention (Y), so it can be said that Brand Image (Z) does not 

mediate the influence of Celebrity Endorser (X1) and Product Quality (X2) on 

Purchase Intention (Z). The conclusion It is suggested that Kahf can find celebrities 

who can support the marketing process of Kahf's products in the future perhaps 

with more popular celebrities. In terms of Product Quality and Brand Image PT 

Paragon Technology can maintain and improve the existing standards for these 

two variables. 

Keyword: Celebrity Endorser, Brand Image, Quality Product and Purchase 

Intension 
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