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ABSTRAK 

Nama : Cristy Agustina Solissa NIM : 2014410056 Judul : Analisis pengaruh harga produk 
terhadap lokasi penjualan di KFC (Kemtucky Fried Chicken) cabang Metland Tambun. 
 

Kata Kunci : Harga produk, Lokasi penjualan, Keputusan pembelian konsumen. 
 
  Penelitian ini diajukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 
harga produk (X1) dan lokasi penjualan (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) di KFC 
(Kentucky Fried Chicken) cabang Metland Tambun. Metode yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah dengan cara membagikan kuisioner sebanyak 100 eksemplar 
kepada 100 responden yaitu konsumen yang membeli di KFC (Kentucky Fried Chicken) 
cabang Metland Tambun dengan menggunakan purposive sampling untuk mengetahui 
tanggapan responden terhadap masing – masing variabel yang terdapat dalam 
penelitian ini. Teknik analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier 
sederhana dan analisis regeresi linier berganda.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara 
harga produk (X) dan lokasi penjualan (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) di KFC 
(Kentucky Fried Chicken) cabang Metland Tambun. Besarnya pengaruh adalah Harga 
produk dan lokasi penjualan memiliki pengaruh yang kuat terhadap minat beli 
konsumen di KFC (Kentucky Fried Chicken) cabang Metland Tambun yaitu sebesar 82,4% 
variabel terikat dan  sisanya 17,6% dijelaskan oleh variabel lain. Harga produk dan lokasi 
penjualan memiliki pengaruh positif terhadap minat beli yang artinya minat beli akan 
meningkat apabila harga produk dan lokasi penjualan berjalan dengan baik. 
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ABSTRACT 

Name : Cristy Agustina Solissa NIM : 2014410056 Title : ANALYSIS  THE 

EFFECT OF PRODUCT  PRICE  AND THE LOCATION OF SALES ON BUYING 

DECISION  IN KENTUCKY FRIED CHICKEN (KFC) BRANCH OF METLAND 

TAMBUN 

Keywords : Product Price, Location of Sales, Buying Decision. 
 
This research was proposed to find out how much influence the product price (X1) and 
location of sales (X2) on buying decision (Y) at the KFC (Kentucky Fried Chicken) Metland 
Tambun branch. The method used in this study is by distributing 100 questionnaires to 
100 respondents, namely consumers who buy at KFC (Kentucky Fried Chicken) Metland 
Tambun branch by using purposive sampling to determine the responses of respondents 
to each variable contained in this study. The analysis technique in this study uses simple 
linear regression analysis and multiple linear regression analysis.  

The results showed that there was a significant influence between product 

prices (X) and sales locations (X2) on buying decision (Y) at KFC (Kentucky Fried 

Chicken) Metland Tambun branches. The amount of influence is the price of 

products and sales locations have a strong influence on consumer buying interest 

in KFC (Kentucky Fried Chicken) Metland Tambun branch which is 82.4% 

dependent variable and the remaining 17.6% is explained by other variables. The 

price of the product and the location of the sale has a positive influence on buying 

interest which means that buying interest will increase if the product price and 

location of the sale goes well. 
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