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ABSTRAK 

 

Nama   : Nadinda Larasati 

Program Studi : Bahasa dan Kebudayaan Jepang 

Judul  : Dampak Menonton Vtuber Terhadap Perilaku Konsumtif Pada 

  Komunitas Penggemarnya di Jepang 

 
 
Perilaku konsumtif merupakan sebuah kecenderungan untuk mengkonsumsi barang 
atau jasa secara berlebihan tanpa mempertimbangkan kebutuhan lainnya. Seperti 
halnya pada komunitas penggemar Virtual Youtuber, yang mana para penggemarnya 
membeli merchandise dan memberikan donasi dengan jumlah besar yang dianggap 
sebagai bentuk dukungan kepada virtual youtuber favoritnya. Virtual Youtuber 
(vtuber) sendiri merupakan youtuber pada umumnya namun mereka menggunakan 
avatar karakter ala anime Jepang dengan menggunakan teknologi Live2D yang 
membuat mereka dapat mengubah mimik wajah serta menggerakkan beberapa bagian 
anggota tubuh layaknya manusia sungguhan sehingga vtuber dapat leluasa melakukan 
interaksi dengan para penontonnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dampak 
dari menonton vtuber dapat memunculkan perilaku konsumtif pada komunitas 
penggemarnya khususnya yang berada di Jepang. Penelitian ini menggunakan metode 
kualitatif analisis deskriptif dan pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan 
kuisioner kepada beberapa komunitas penggemar vtuber di Jepang. Hasil dari 
penelitian ini menunjukkan bahwa menonton vtuber dapat memunculkan perilaku 
konsumtif penggemarnya. Penulis menemukan adanya perilaku konsumtif dikalangan 
penggemar vtuber dipengaruhi oleh intensitas menonton vtuber dari masing-masing 
individu yang mana semakin sering intensitas mereka dalam menonton vtuber, semakin 
tinggi pula kemungkinan dari munculnya perilaku konsumtif penggemarnya. Jadi dapat 
disimpulkan bahwa menonton vtuber memiliki dampak untuk memunculkan perilaku 
konsumtif penggemarnya, namun perilaku yang muncul tergantung pada intensitas 
menonton vtuber tersebut. 

 
 

Kata kunci : Virtual Youtuber, Perilaku konsumtif, Dampak 
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概要 

名前 : ナディンダ・ララサティ 

学部 : 日本語日本文化学科 

題名 : 日本の vtuber ファンコミュニティにおける vtuber 視聴の消費主義 

 への影響 

 
 
消費行動とは、他のニーズを考慮することなく、過度に財やサービスを消費

する傾向のことである。バーチャル youtuber のファンコミュニティでもそう

ですが、好きなバーチャル youtuber を応援するために、グッズを買ったり、

その金額で寄付をしたりするのです。バーチャルユーチューバー（vtuber）
自体は一般の youtuber ですが、Live2D 技術を用いた日本アニメ風のキャラク

ターアバターを使用し、本物の人間のように表情を変えたり、手足の一部を

動かしたりして、視聴者と自由に交流できるようにしたものです。本研究

は、特に日本のファンコミュニティにおいて、vtuber の視聴が消費行動につ

ながる可能性があることを明らかにすることを目的としています。本研究で

は、記述法を用いた定性的アプローチを採用しており、データ収集は日本国

内の複数の vtuber ファンコミュニティにアンケートを配布することで行って

いる。本研究の結果から、vtuber の視聴は、そのファンの消費行動につなが

る可能性があることが示された。その結果、vtuber ファンの消費行動の有無

は、各個人の vtuber 視聴の強度が高いほど、そのファンの消費行動出現の可

能性が高くなることが分かりました。つまり、vtuber の視聴はそのファンの

消費行動に影響を与えるが、その発生する行動は vtuber の視聴の強度に依存

すると結論付けられるのです。 

 

 

キーワード：バーチャルユーチューバー、消費主義、影響 
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