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BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan
Kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian mengenai respon
umkm bidang konveksi dan las dengan adanya PNPM Mandiri di

kelurahan Jatimulya adalah :

1. Profitabilitas usaha bidang konveksi dan las setelah mendapatkan
bantuan dari PNPM Mandiri mendapatkan peningkatan berupa:

» Dari aspek asset pada usaha las mengalami peningkatan dari
Rp. 62.757.142,86 kemudian pada tahun 2010 rata-ratanya
menjadi Rp. 72.842.857,14 dan pada tahun 2011 naik rata-
ratanya menjadi Rp. 85.585.714,29. Sedangkan rata-rata asset
usaha konveksi pada tahun 2008 sebesar Rp. 3.442.000,00
sedangka pada tahun 2010 meningkat rata-ratanya menjadi Rp.
4.795.000,00 dan pada tahun 2011 rata-ratanya sebesar Rp.
6.340.000,00.

« Dari aspek jumiah tenaga kerja pada usaha las pada tahun 2009
memiliki rata-rata jumlah tenaga kerja sebanyak 2,7 orang dan
usaha konveksi sebanyak 1,7 orang. Pada tahun 2010 usaha las
mempunyai rata-rata tenaga kerja sebanyak 4,3 orang
sedangkan usaha konveksi sebanyak 2,5 orang. Pada tahun
2011 usaha las memiliki rata-rata tenaga kerja sejumlah 6,3
orang dan usaha konveksi sejumiah 4,2 erang.

» Dari aspek omzet pada tahun 2009 rata-rata omzet pada usaha
las berjumlah Rp. 29.571.428,57 dan pada usaha konveksi
berjumlah Rp. 19.970.000,00. Pada tahun 2010 usaha las
memiliki rata-rata sebesar Rp. 40.128.571,43 sedangkan usaha
konveksi memiliki rata-rata sebesar 34.330.000,00. Rata-rata

omzet pada tahun 2011 untuk usaha las sebesar Rp.
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50.185.714,29 dan pada usaha konveksi sebesar Rp.
49.620.000,00.

2. Strategi pengembangan usaha mikro di kelurahan Jatimulya khusus

bidang konveksi dan las fokus pada faktor internal (58.1%). Faktor
ini sangat dipengaruhi oleh subkriteria Organisasi (22.8%)} dan
subkriteria Sumber Daya Manusia (24.3%). Untuk faktor eksternal,
faktor yang sangat mempengaruhinya adalah subkriteria Dukungan
Pemerintah (29.4%). Secara keseluruhan, subkriteria organisasi,
sumber daya manusia, dan dukungan pemerintah dinilai sangat
mempengaruhi keberlangsungan hidup dari industri kecil konveksi
dan las. Alternatif pengembangan yang diajukan berdasarkan hasil
pengolahan data dengan AHP adalah Alternatif Kerjasama, yakni
dengan bobot 27.3%. Alternatif kedua dan ketiga adalah
Peningkatan Mutu Produk dengan bobot 26.9% dan Marketing
dengan bobot 25.8%. Namun, karena tidak ada alternatif yang
paling dominan, dan berdasarkan analisa sensitivitas diperoleh
bahwa hubungan antara keempat alternatif memiliki pengaruh,

maka keempat alternatif harus dilaksanakan.

Saran
Saran yang diberikan sebagai berikut :.

1. Pelaku usaha mikro sebaiknya memperbaiki pengorganisasian

usaha mereka sehingga lebih terstrukiur.

2. Pemerintah diharapkan bias memberikan pelatihan kepada pelaku

usaha mikro agar sumber daya manusianya lebih unggul.
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LAMPIRAN DAFTAR RESPONDEN

No Responden
Bidang Jahit

1 Dhiagaya

2 Alya Konveksi

3 Pendi Collection

4 Yasril

5 Z tailor

6 Bravo Konveksi

7 Modern Tailor

8 Seattle

9 Giat Tailor

10 Zul Fashion

Bidang Las

11 Kencana Jaya

12 Tunas Pratama

13 Cipta Jaya

14 Asih Karya

15 Doa lbu

16 Agung Jaya

17 Subur Karya

Kelurahan

18 Bp. Hendra

19 Bp. Gunawan

20 Bp. Kurnia

21 Bp. Dadang sudana

22 ibu. Rani Anggraeni

23 Bp. Zaenal

24 Ibu. Sulasiri Diningrum

25 Ibu. Vita Rosita Sari

26 Ibu. Windi

27 Bp. Gozam

28 ibu. Salvana Rama Diva

29 Bp. Cahyono

30 Bp. Pardiyono

31 Ibu. Susilawati

32 Ibu. Neni




PENGANTAR

Kuesioner ini merupakan Kuesioner tahap kedua, yang bertujuan untuk me'akukan
pembobotan Kriteria dan Sub Kriteria. Pembobotan ini bertujuan untuk menentukan tingkat
kepentingan Kriteria dan Subkriteria terpilih menurut responden serta untuk mendapatkan
alternatif pengembangan yang menjadi prioritas untuk dikembangkan oleh Pemerintah. Metode
yang digunakan untuk pembobotan setiap kriteria / subkriteria adalah metode Analytic
Hierarchy Process (AHP). Dalam pengisian kuesioner ini, Bapak/ibu tidak perlu khawatir karena
penelitian ini untuk tujuan akademis seputar keilmuan teknik industri sehingga jawaban

yang tepat sangat kami harapkan.

Atas bantuan dan partisipasinya, peneliti mengucapkan terima kasih.

Hormat kami,

Arizaldy
2010220901
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DATA RESPONDEN

. Nama:

. Nama Perusahaan/Instansi:

. Jabatan Sekarang:

. Pendidikan Formal Terakhir:

. Pengalaman Kerja (dalam tahun):

2006

¥

Tanda Tangan Responden
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PETUNJUK PENGISIAN KUISIONER

Dalam kuesioner ini, Anda diminta untuk memberikan pertimbangan terhadap setiap
perbandingan berpasangan Kriteria dan Sub Kriteria. Berikut ini adalah skala yang digunakan

untuk membandingkan secara berpasangan Kriteria dan Sub Kriteria.

ke:;’:g;;a;an Definisi Penjelasan
1 Kedua kriteria sama penting ;(:!?:;a kriteria mempunyai pengaruh yang
3 1Kriteria yang satu sedikit lebih | Penilaian sedikit lebih memihak pada salah
penting daripada yang lainnya satu kriteria dibandingkan pasangannya
5 Kriteria yang satu lebih penting Penilaian jelas memihak pada salah satu
daripada yang lainnya kriteria dibandingkan pasangannya
7 Kriteria yang satu sangat Salah satu kriteria sangat berpengaruh dan
penting daripada yang lainnya dominasinya tampak nyata
9 Kriteria yang satu mutlak sangat | Kriteria yang satu mutlak sangat penting
penting daripada yang lainnya dibandingkan pasangannya
2 4 6.8 Nilai tengah di antara dua Diberikan jika terdapat keraguan di antara
P pertimbangan yang berdekatan kedua penilaian vang berdekatan
Jika kriteria X memiliki salah satu nilai di atas pada saat dibandingkan dengan
Kehalikan kriteria Y, maka kriteria Y memiliki nilai kebalikan bila dibandingkan dengan
kriteria X.

Bentuk perbandingan berpasangan adalah sebagai berikut:

KriteriaX [©1817615]4[3][2 Tl 2]3l4l5]6]7[8[8] KriteriaY

Skala bagian kiri dipakai jika kriteria X mempunyai tingkat kepentingan di atas kriteria Y.
Skala bagian kanan dipakai jika kriteria Y mempunyai tingkat kepentingan di atas kriteria X.

Contoh pengisian kuesioner:
Berikut ini adalah contoh pengisian kuesioner untuk keputusan memilih rumah baru. Model

hirarki keputusannya adalah sebagai berikut:

1 Memilih rumah baru [

——— -i—-m_u,m_w

i e

rerain, e a3

“Lokasi_ Harga “Model/Tipe

Jika Lokasi dinilai sama penting dibandingkan Harga, maka dipilih angka 1.

i2]3la|5[6i7]8]|9! Harga

Lokasi |9|8|7|6§5|4|312

PERBANDINGAN BERPASANGAN
KRITERIA DAN SUB KRITERIA
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PENGEMBANGAN INDUSTRI KECIL KONVEKSI DI

KOTA DEPOK
| I
FAKTOR FAKTOR
INTERNAL EKSTEIRNAL
| ] | ! i |
TEKNOLOGI & ORGANISAS! PANGSA DUKUNGAN BAHAN PERSAINGAN

“OH MODAL PRODUKSI PASAR * PEMERINTAH BAKU

PENINGKATAN PENNGKATAY  PENNGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN MUTU PRODUK ASPEK HUBUNGAN
PRODUKSI PEMASARAN KEMITRAAN

A. Perbandingan Berpasangan Kriteria Utama Pengembangan Usaha Mikro Bidang Las
Dan Jahit Di Kelurahan Jatimulya

Model hirarki:

PENGEMBANGAN USAHA MIKRO BIDANG
LAS DAN JAHIT DI KELURAHAN JATIMULYA

| |

FAKTOR FAKTOR
INTERNAL EKSTERNAL

Faktor Intemal 9181765/ 4]3 2 FAl2[3[4[5]6[7][8[9] ponor

B. Perbandingan Berpasangan Sub Kriteria dalam Kriteria Faktor Internal

Model hirarki;
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FAKTOR

INTERNAL
!
‘ ‘%‘EKNJ)LOGI
DAL
SDM MODA & PRODUKS]  ORGANISASI
sDM [o]s]7[6[5[4l3]22[3]4]5]6[7]8]9] Modal
Teknologi &

soMm [afs|7leis5]4|3]2fi]2]3]4]5]6]7[8]9]

Produksi
1]12|3]4|5]6[7]8]92] Organisasi

sbM [¢gl8|7]6|5]4]3]2

Teknologi &
Produksi

Modal [9]8f[7]6|5]4]3]2 2[3]afs]e{7]8]9]

Modal {987 [6]|5{4[3|2[4l2[3]4|5[6[7]8][9] Organisasi

Teknologi &

Produksi 112[314]5[6(7[8]9] Organisasi

C. Perbandingan Berpasangan Sub Kriteria dalam Kriteria Faktor Eksternal
Modet hierarki :
FAKTOR EKSTERNAL
!
l f I |

PANGSA PASAR PUKUNGAN — BAHAN BAKU  pprsaiNGAN
PEMERINTAH

= Dukungan

PangsaPasar (9[8|7]6]5]4]|3]2

Pangsa Pasar [9]8]716|514[3|2]112]|3l4|5]|6|7]|8]|9] BahanBaku

PangsaPasar |91817[6[5[4[3l2]di2]13[4][51/6]7][8]9| Persaingan

Dukungan [0]8[7]6]5]4]3]2 2]3]4]5]8]7[8]9] Bahan Baku

Pemerintah

Dukungan
Pemaerintah |9|8|7’6!5|4]3|2

BahanBaku |9(8|716!5]4]|3[2[1]12{3[4]5/6[7!8]9] Persaingan

12]3]ai5]6]7]8]9] Persaingan

D. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria SDM
Model hirarki:

Halaman 5 dari 9



SDM

|

PEHINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN ;ﬁﬁw‘;gggﬁi ASPEK
PRODUKSI KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan
Kemampuan Produksi

2[3[4]5]6]7]8]9] Feningkatan

lo[sl7]6[5[4[3]2 Hubungan Kemitraan

Peningkatan
Kemampuan Produksi

213]4]5]6]7]8] 9] Feningkatan Mutu

[o]8]7]6][5][4[3]2 Produk

Peningkatan
Kemampuan Produksi lefsf7]elsl4]3]2

Peningkatan Aspek
Pemasaran

2[3(45l6]7]8]9]

Peningkatan

: Peningkatan Mutu
Hubungan Kemitraan 2[3lal5]6[7[8]9]

lo9ls|7]6]5]4]3]2 Produk

Peningkatan f9|8f7|6[5!4{3f22|3|4|5]6|7|8l9[Peningkat3nASpek

Hubungan Kemitraan Pemasaran
Peningkatan Mutu T Peningkatan Aspek
Broduk lelsl7lels|al3]2fuil2][3[4]5(6]17[8]19]1 o  iaran
E. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Modal
Model hirarki:
MODAL
i
| | 1 i
PENINGKATAN PENINGKATAN  PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN MUTU PRODUK ASPEK
PRODUKS! KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan
mampuan Produksi

Peningkatan

l9fsf7]6[5]4]3]2 Hubungan Kemitraan

T2]374l5[6]718]9]

Peningkatan

: Peningkatan Mutu
nampuan Produksi l2]afal5]6[7]8[9]

[o]sf7]6[5[4a]3]2] Produl

Peningkatan |9|8[7|6l5|4!3|2f-:_1:5|2|3;415|6i7;8|9|F’enmgkatanAspek

nampuan Produksi Pemasaran
Peningkatan Peningkatan Mutu
bungan Kemitraan I9|8!7|6}5f4|3I2].~;1-~f2]3l4|5|6{7I8|9|Produk

Peningkatan
bungan Kemitraan

eningkatan Mutu 7161514 > T
Broduk (9ls]7]6lsl4]3]2 it

[2]3]4]5] 617 8] 0] Feningkatan Aspek

lglsl7]6]5]4]3]2 Pemasaran

2[3|4|5|6]7|8[9|PeningkatanAspek
Pemasaran
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F. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Organisasi

Model hirarki: -
ORGANISASI
PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN ;ﬁﬁg‘ggg;ﬁi ASPEK
PRODUKS! KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan
emampuagnProduksi lelsl7lels5]4]3]2

; Peningkatan
| Hubungan Kemitraan

Hlz2[3]4l5]6]7[8]09

Peningkatan

978765432 21345 678 ]a] Ceningkatan Mutu

smampuan Produksi Produk
Peningkatan Peningkatan Aspek
smampuan Produksi lolel7le[5[4(3]2 [t 2'3|4|5’6’7]8|9[Pemasaran

Peningkatan |9|8|7[6|5|4|3|22!3|4|5|6|7|8|9!Pe”'”gkata“M”t“

ubungan Kemitraan Produk
Peningkatan Peningkatan Aspek
ubungan Kemitraan [o]sl7]e[5]4][8]2 2|3f4|5¥6|7|8|9’Pemasaran

PeningkatanMutu  'gTgT7]6[5]4]3]2
Produk

i 2[3]4[5]6]7]8]9] Peningkatan Aspek
- Pemasaran

G. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Pangsa Pasar

Model hirarki:
PANGSA PASAR
F |
PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN ;iﬁﬁ‘ggégﬁﬁ ASPEK
PRODUKSI KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan

o Peningkatan
mampuan Produksi [olsl7Tels432]*[2]3]4]5]6[7[8]9] Hubungan Kemitraan

Peningkatan
nampuan Produksi

e Peningkatan Mutu
[ols]7lelsl4f3afaf2lal4ls 6l7T8]0] o 4

. ; Peningkatan Aspek
(elsf7lelsf4l3l2]1f2]3]4]5(6]7]8[9] o o iaran

Peningkatan Mutu
[ofsf7]eisl4lalaftl2][si4]s5]6]7]8[9] o 4

Peningkatan
nampuan Produksi

Peningkatan
bungan Kemitraan

Peningkatan
bungan Kemitraan

eningkatan Mutu glsl7i6[5[4[3l2
S [o]s]7l6|5]4[3]

folsl7[6]5[4]3]2k

7

:2|3|4|5|6|7|8|9|PeningkatanAspek
Pemasaran

Peningkatan Aspek
2|3'4I516f7'819|P2$agaran P
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H. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Dukungan

Pemerintah
Model hirarki:
DUKUNGAN PEMERINTAH
PENINGKATAN PENINGKATAN  PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN MUTU PRODUK ASPEK
PRODUKSI KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan
emampuan Produksi lofsl7l6]5]4[3]2 L

Peningkatan
Hubungan Kemitraan

2{3l4]5]|6]/7]8]9]

Peningkatan

5T8 7161514 3|20 2]3]4]5]6]7]8]0] Feningkatan Mutu

emampuan Produksi Produk
Peningkatan ; Peningkatan Aspek
smampuan Produksi lolef7l6[5[4][3][2 2]3|415|6|718'9|Pemasaran

Peningkatan
ubungan Kemitraan

T2]3]4[5 6[7]8]0] cringkatan Mut

TS TSI 7 T8 T3] fopaghaon ove

[glg]7]6]56]4[3]2]

Peningkatan
ubungan Kemitraan

lo]sl7]6|5]4][3]|2}1]

Peningkatan Mutu T Peningkatan Aspek
S [9]8|7]6[5/4[3]j2] 2|3|4]5|6!7|8|9[Pemasaran

I. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Bahan Baku

Model hirarki:
BAHAN BAKU
!
1 : ;
PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN MUTU PRODUK ASPEK
PRODUKSI KENMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan e
nampuan Produksi [oTef7]6[5 432[

Peningkatan
nampuan Produksi

Peningkatan
Hubungan Kemitraan

2/3]4]5]6]l71819]|

(9]e]7]6]15]4]3 2 112]3]4]5]6]7]8]9] cningkatan Mutu

Produk

Peningkatan
nampuan Produksi

—— : Peningkatan Aspek
I9f8|7|6l5|4f3|2’1-F2|3]4|5|6'7!8|9|Pemasaran

Peningkatan
bungan Kemitraan

[9]8]7]615]4]3 2lWl2]314]5]6]7]8]9] cningkatan Mutu

Froduk

Peningkatan
bungan Kemifraan

eningkatan Mutu [9]8|7|6|5|413]2E§;h 2[3]4|5!6|7|8|9]Peningkatan/\spek
Produk Pemasaran

[elel7l6l56 413 2 A 2]3]a 6 6 7 8][g] coningkatan Aspek

Pemasaran
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J. Perbandingan Berpasangan Alternatif dalam Sub Kriteria Persaingan

Model hirarki:
PERSAINGAN
PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN PENINGKATAN
KEMAMPUAN HUBUNGAN MUTU PRODUK ASPEK
PRODUKSI KEMITRAAN PEMASARAN

Peningkatan —
lemampuagnProduksi |9[8|7[6[5f4|3]2 B

Peningkatan

Peningkatan
2]3|4’516I7|819|HubunganKemitraan

lo]sl7]l6]5[4[3[2

2|3|4l5;1817|8|glPenmgkatanMutu

emampuan Produksi Produk
Peningkatan = Peningkatan Aspek
emampuan Produksi lelel7lelsi4l3]2 2|3|4]5|6!7|‘SI‘CJ’FJ'emasaran

Peningkatan

ubungan Kemitraan lelsl7[el5]4l3l2kd

2|3|4|5|6|7|8'9lgsonér;?<katanl\ﬁutu

Peningkatan Aspek
2|3|4‘5|6|7f8'91Pemagaran P

Peningkatan

ubungan Kemitraan lofsl7]els]4[3]2 [

PeningkoaéaEMutu [of8][7]6]5]4]3]2 1 2[3'4|5|6|7l819|PeningkatanAspek
rodu

Pemasaran

PENUTUP

Terima kasih atas bantuan Bapak/lbu dalam pengisian kuesioner ini.
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ftem X Y X* Y Xy Atas Bawah Rxy rtabel Hasil
1 196 10831 1312 | 3744563 67754 1603594 | 1729474.427 | 0.9272 0.266 Valid
2 175 10831 1161 | 3744563 60681 1442030 | 1716251912 | 0.8402 0.266 Valid
3 177 10831 1161 | 3744563 62779 1535758 | 1697974.611 | 0.8045 0.266 Valid
4 177 10831 1203 | 3744563 62234 1505783 | 1757235.645 | 0.8569 0.266 Valid
5 205 10831 1517 | 3744563 71128 1691685 | 1915880.771 | 0.8830 0.266 Valid
6 156 10831 1308 | 3744563 67662 1598534 17238274 0.9273 0.266 Valid
7 203 10831 1485 | 3744563 70384 1672427 | 1893917.26 0.8831 0.266 Valid
8 179 10831 1171 | 3744563 63014 1527021 | 1693740.841 | 0.5016 0.266 Valid
9 180 10831 1170 | 3744563 62985 1514595 | 1682872.814 | 0.5000 0.266 Valid
10 203 10831 1493 | 3744563 70334 1669677 | 1904186.011 | 0.8768 0.266 Valid
11 172 10831 1168 | 3744563 60679 1474413 | 1752689.887 | 0.8412 0.266 Valid
1z 198 10831 1354 § 3744563 68164 1604482 | 1768047.649 | 0.9075 0.266 Valid
13 207 10831 1525 | 3744563 71728 1703023 | 1906976.983 | 0.8930 0.266 Valid
14 175 10831 1161 | 3744563 60681 1442030 | 1716251912 | 0.8402 0,266 Valid
is5 185 10831 1249 | 3744563 65043 1573630 | 1747980.185 | 0.9003 (.266 Valid
16 187 10831 1307 | 3744563 65226 1562033 { 1808935.918 | 0.8635 0.266 Valid
17 179 10831 1159 | 3744563 62689 1509146 | 1676381.63 0.2002 0.266 Valid
18 191 10831 1241 | 3744563 65968 1559518 | 1678231.27 0.9293 0.266 Valid
19 209 10831 1573 | 3744563 72456 1721401 | 1948543832 | 0.8834 0.266 Valid
20 177 10831 1159 | 3744563 61769 1480208 | 1695100.981 | 0.8732 0.266 Valid
21 191 10831 1301 | 3744563 65983 1560344 | 1763228.156 § 0.8849 0.266 Valid
22 198 10831 1446 | 3744563 68062 1653872 | 1890638.234 | 0.8748 0.266 vatid
23 201 10831 1493 | 3744563 69800 1661969 | 1922500.365 | 0.8643 0.266 Valid
24 176 10831 1144 | 3744563 61429 1472339 | 1682714.79 0.8750 0.266 Valid
25 209 10831 1541 § 3744563 72232 1705081 | 1508092.229 { 0.8557 0.266 Valid
26 172 10831 1184 | 3744563 60961 1489923 | 1774802.918 | 0.8395 0.266 Valid
27 173 10831 1193 | 3744563 63417 1549186 | 1725112.438 | 0.3580 0.266 Valid
28 177 10831 1203 | 3744563 62234 1505783 | 1757235.645 ;| 0.8569 0.266 Valid
29 209 10831 1549 | 3744563 72534 1725691 | 1918285.102 ; 0.8596 0.266 Valid
30 207 10831 1529 | 3744563 71844 1709403 | 1912083.184 | 0.85840 0.266 Valid
31 174 10831 1176 | 3744563 61301 1486961 | 1746305.947 | 0.8515 0.266 Valid
32 178 10831 1216 | 3744563 61810 1471632 | 1766292.065 ] 0.8332 0.266 Valid
33 188 10831 1266 | 3744563 65935 1590197 | 1743308.605 | 0.9122 0.266 Valid
34 177 10831 1203 | 3744563 62234 1505783 | 1757235.645 | 0.8569 0.266 Valid
35 183 10831 1217 | 3744563 64375 1558552 | 1721820.825 ] 0.9052 0.266 Valid
36 157 10831 1325 | 3744563 67785 1594468 | 1737706535 | 0.9176 0.266 Valid
37 211 10831 1613 | 3744563 73116 1736039 | 1979235715 | 0.8771 0.266 Valid
38 198 10831 1342 | 3744563 68136 1602942 | 1751425.083 | 0.9152 0.266 Valid
39 189 10831 1311 | 3744563 66709 1621936 | 1795854.242 | 0.9032 0.266 Valid
40 191 10831 1331 | 3744563 66892 1610339 | 1804225.65 0.8925 0.266 Valid
41 178 10831 1168 | 3744563 62166 34931212 | 1698757.485 1 0.8778 0.266 Vaiid
42 200 10831 1364 | 3744563 68980 1627700 | 1761870.298 | 0.9238 0.266 Vatid
43 205 10831 1521 | 3744563 71220 1696745 | 1920963305 | (.8833 0.266 Vaiid
44 131 10831 1235 | 3744563 62770 1491939 § 1765488931 | 0.8451 0.266 Valid
45 179 10831 1193 | 3744563 63465 1951826 | 1725112438 | 0.8936 0.266 Valid
46 198 10831 1430 | 3744563 68926 1646392 | 1868895.552 | 0.8805 (.266 Valid
47 179 10831 1167 | 3744563 62565 1502326 | 1687574.273 | 0.8500 0.266 valid
48 196 10831 1308 | 3744563 67662 1598534 1723827.4 0.9273 0.266 Valid
49 208 10831 1536 | 3744563 71932 1703412 | 1911387.687 | 0.8912 0.266 Valid
50 183 10831 1253 | 3744563 63813 1527642 | 1772053.88 0.8621 0.266 Valid
51 183 10831 1225 | 3744563 64728 1578022 § 1733109.555 | 0.5105 0.266 Valid
52 177 10831 1203 | 3744563 62234 1505783 | 1757235.645 | 0.8569 0.266 Valid
53 178 10831 1193 | 3744563 63417 1549186 | 1725112.438 | 0.8980 0.2656 valid
54 191 10831 1245 [ 3744563 65806 1550609 | 1684031.201 { 0.9208 0.266 valid
55 201 10831 1493 | 3744563 70000 1672569 § 1922900.365 | 0.8700 0.266 Valid




Lampiran Hasil Perhitungan Expert Choice

1. Treeview
Pengembangan UMKM konveksi dan fas di kelurahan Jatimulya
&5 Faktor Internal (12,581 G:,581)
—a Modal (12,228 G:,132)
—@ SDM (1: ,243 G: [142)
—& Teknologi {1;,231 G: ,134)
& Organisasi (Lz,298 G:,173)
3 Faktor Eksternal (L: ,419 G: 419}
— Persaingan {L: 247 G: ,103)
B Pangsa Pasar (L: ,207 G: ,087) _
8 Kebijakan Pemerintah (Ls,294 G: ,123)
L Acosiasi Usaha (Ls ,252 G: 106}

Alfematives
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2. Hasil Pembobotan Kriteria Utama
a) Pairwise Numerical Comparisons

Numeiical Assessment

887654321 234568738¢

[ T 2 R T T N SN B N S I I B B B |

Fakfor Internal Faktor Ekstemal

= 4 4 % m o= o= a4 oy om o= = a4 2 s s




b) Priorities derived from Pairwise Comparisons
Priorities with respect to: Combined
Goal Respon Pengutsaha

Faktor Internal
Faktor Ekstérnal
Inmnsistency 0

with 0 missing Judgmeﬂfs.

3. Pembobotan pada kriteria internal
a) Pairwise Numerical Comparisons

Mumerical Assessment
98765432123 456780
t ¢t FoE v 44 FF Bk EOE
Modal mn SDi
1

Compare the refative imporlance with respect to; Faldor Intemal

b} Priorities derived from Pairwise Comparisons
Priotities with respect to: Combined

Goak Respon Pengusaha
b»faktm Interaal

Hodal

'SDT‘S

Teknologt

ﬂrganisaﬁ

Irmnssteucy 0,08565°
Vith 0 missing judgnients,




4. Pembaobotan pada kriteria eksternal
a) Pairwise Numerical Comparisons

Mumerical Assessment

Persaingan

2876343212345 78¢8

£ 1 v k8 FF S

LI I A Y T S A |

fl
ti

+

L

Pangsa Pasar

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons

Priotities with respect to:
Goak Respon Pengusaha.
SFakioy Eksternal

Combined

Inconsistency = 0,02
With 0 fnissing judgments,

5. Pembobotan pada kriteria modal
a) Pairwise Numerical Comparisons

MNumerical Assessment

Kapabilitas Produksi

8876543212
(] i

PR I T A T A |

3456768

L2 T R S S B

1
'
I3
4]

R T

MutaProduk

L A

Compare the relative imporfance with respect fo: Faklor Internal | Modal

Kerjiasama




b) Priorities derived from Pairwise Comparisons

Prictities with respeck fo: Combined

; Goak Respon Pengusaha
¢ »FaktorInternat
>Todal

‘ Kapabilitas Prodicksi

| Kerfa sama

. peningkatan Mutu Produk
{Marketing

: Inconsistency = 0,03

: with 0 missing judgments.

6. Pembobotan pada kriteria SDM
a) Pairwise Numerical Comparisons

Numerical Assessment
887654321234567889
s P EI B A | I N S R |
Kapabilifas Produksi \ e i ' Kerjasama
Ll

Compare the refative importance with respect to: Faktor Internal 1 SDM

rfasairia | Peninakatal Marketing
1,25752  {1,18084) (11939
106441 {10368%)

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons
T e

Goak Respon Pengusaha
»>Faktor Internal
>SDbM

Combined

Kapobilitas Pradulsi
Kersa sama _ ; " .
Peningkatan Flutu Produk 278 D S R R SO ST
tarketing ,242  EE O A P
Inconsistency = 0,02

with O missing judgments.




7. Pembobotan pada kriteria Teknologi
a) Pairwise Numerical Comparisons

Numerical Assessment
93765432123 45678%
. I S A T N A SN D S R A R N A B B |
Kapahilitas Produksi m
| Ei

Kerjasama

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons

¢ Priptities with respect toc Combined
‘Goak Respon Pengusahy
! bFakborIntemal
i pTeknclog
‘Mwﬁwﬁ%ﬁﬂﬁ 250, FE -
IKeria sama - B e —— ———
‘Peringkatan MutuProduk . ,230 RSNt
Marketing ;274 RSN N S
“Tnconsistency = 0,00725
; wﬂhu mmng;udgments,
8. Pembobotan pada kriteria organisasi
a) Pairwise Numerical Comparisons
Mumerical Assessment
8765432123 48878°89
. " 2 0 3 0t 1t 8 oy E BT OF 8 0 K ) @ .
Kapahilitas Produksi m Kerjasams
it




b) Pricrities derived from
Pricrities with respect foc
Goak Respon Pengusaha

»Faktor Internal
»Organisasi

Kapabilitas Produkss

Kerja sama

Peninghkatan Mute Praduk

prarketing

Inconsistency = 0,00833
with 8 missing judgments.

Pairwise Comparisons

326

9. Pembobotan pada kriteria Persaingan
a) Pairwise Numerical Comparisons

Combined

B

Numerical Assessment
9876554321223 456788%
en ] . LI T B T I T A O O O N I e B
Kapabilitas Produksi M
8]

Kerjasama

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons

i Priorities with respect to;

‘Gouk Respon Pengusaha

- =FaktorEksternal
>Persaingan

- Kapabllitas Produkst
Keria sama
Peningkatan Moty Produk
Marketing
Inconsistency = 0,00647
with 0 missing judgments.

Combined




10.Pembobotan pada kriteria Pangsa Pasar
a) Pairwise Numerical Comparisons

Nurmerical Assessment
8987654321234567288
Kapabilitaspmﬁuksi "llsllcé!rilug;.

Kerjasama

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons

Pricrities with respect fio: Combired
coak Respoi P )
sFaktor Eksternal
sPangsa Pasar
Kapabilitas Produksi 61 NN
Kerja sama pcg® ]
HmMﬁﬁmM@thc 362 . [
HMarketing 307 I
Imoms’isbem:y 0,00438-
wiﬁxo m‘issmgjudgments.
11.Pembobotan pada kriteria dukungan pemerintah
a) Pairwise Numerical Comparisons
Numerical Assessment
SB8765432123458678¢
I I | EIN T T B S | (3}
Kapabilitas Produksi | | Ry’ Kerfasama
]

wMt:xM Pmduk




b) Priorities derived from Pairwise Comparisons
{  Priovities with respect fos Combinad

| Goak Respon Pengusaha
»Faktor Ekstermal
=Kebfakan Pemerintah

| Kapabilitas produkst ey
 Kerja sama Sl e s———
! peningkatan Mutn Produk 455 JEATAMERRSSRRNENCSNNIN

¢ Inconsistency = 0,02

! withD missiog judgments.

H
i
i
!
:
{

12. Pembobotan pada kriteria asosiasi usaha
a) Pairwise Numerical Comparisons
Numercal Assessment

98763432123456783¢9
| I S S e T N R I P I I D O O A |

Kapabilitas Produksi i Kerjasama

b) Priorities derived from Pairwise Comparisons
Priorities with respect to:
Goak Respon Pengusaha
>Faltor Eksternat
=Asosiasi Usaha

Combined

Kapahitas Prodokst
Herja sama
PetingkatanTuty Froduk
- Incansistency = 0,02
with 9 missing judgments,




13. Sensitivity Graph
a) Perfomance Sensitivity Graph

Performance Sensitivity for nodes below: Pengembangan UMKM konveksi
dan las di kelurahan Jatimulya

Alts
S0
. .
e 26
S0 J
40 1
30 <10
,za -
Ao
Fakiorinter Faklor Ekste OVERALL

b) Head-to-head Sensitivity Graph
e Antara alternatif kerjasama dan alternatif peningkatan

mutu produk dalam kriteria utama
Weighted head to head between Kerjasama and Peningkatan Mutu Produk

f
1 i
7.38% 5532 389% 369z 5535 7%



» Antara alternatif kerjasama dan alternatif marketing dalam
kriteria utama

Weighted head to head between Kerjasama and Marketing

L : ] i 1 ] H
t

¢ t . ;
72%  EBw  agex | 1sex o 184  38%  Bs:m 7agx

* Antara alternatif kerjasama dan alternatif kapabilitas
produksi dalam kriteria utama

Weighted head to head between Kerjasama and Kapabilitas Produksi

i g 1 g
7.38% 553% 359% 1.84% 0x 1.84% 3.69% 553% 7.38%



¢} Dynamic Sensitivity Graph

Dynamic Sensitivity for nodes below: Pengembangan UMKM konveksi
dan las di kelurahan Jatimulya
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