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ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh “Pengaruh 

Segmentation  dan Positioning terhadap Keputusan Pembelian Produk Chicken 

Nugget Belfoods di Jakarta Timur ”. Penelitian ini dilakukan dengan cara 

penyebaran kuesioner kepada 100 responden pembeli Pembelian Produk Chicken 

Nugget Belfoods di wilayah Kota Jakarta Timur. Pengambilan sampel dilakukan 

dengan menggunakan sampel jenuh. Data dianalisis dengan menggunakan analisis 

regresi linier berganda. Pengujian hipotesis secara simultan menggunakan uji F dan 

secara parsial menggunakan uji T.  

Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh yang signifikan antara 

Segmentation  dan Positioning terhadap Keputusan Pembelian Produk Chicken 

Nugget Belfoods.  Hasil penelitian menunjukkan bahwa Segmentation  dan 

Positioning  mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Semakin baik strategi Segmentation  dan Positioning yang di lakukan 

perusahaan maka tingkat keputusan pembelian pada produk Chicken Nugget 

Belfoods akan semakin baik dan sebaliknya.  

 

Kata kunci : Segmentation ,Positioning, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 
 

The purpose of this study was to analyze the influence of "The effect of 

Segmentation and Positioning Strategies on Purchase Decisions for Belfoods 

Chicken Nugget Products in East Jakarta". This research was conducted by 

distributing questionnaires to 100 respondents buying Chicken Nugget Belfoods 

Products in the City of East Jakarta. Sampling was carried out using a saturated 

sample. Data were analyzed using multiple linear regression analysis. 

Simultaneous hypothesis testing using the F test and partially using the T test. 

The results showed that there was a significant influence between the Segmentation 

Strategy and Positioning on the Purchase Decision of Belfoods Chicken Nugget 

Products. The research results show that Segmentation and Positioning have a 

positive and significant influence on purchasing decisions. The better the 

Segmentation and Positioning strategy implemented by the company, the better the 

level of purchasing decisions on the Belfoods Chicken Nugget product and vice 

versa. 
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