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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis “Pengaruh Pemasaran Media 

Sosial Tiktok dan Kesadaran Merek terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus 

Kepada Konsumen Chatime Kota Bekasi)”. Pengumpulan data dilakukan dengan 

cara menyebar kuesioner melalui google form. Pengambilan sampel dilakukan 

dengan menggunakan teknik non probability sampling dan purposive sampling. 

Data dianalisis dengan menggunakan analisis regresi linier berganda, pengujian 

hipotesis menggunakan uji F (simultan) dan uji T (parsial). Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa Pemasaran Media Sosial Tiktok dan Kesadaran Merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian secara simultan 

maupun parsial. 

Kata Kunci : Pemasaran Media Sosial Tiktok dan Kesadaran Merek, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of "The Influence of Tiktok Social 

Media Marketing and Brand Awareness on Purchase Decisions (Case Study on 

Chatime Consumers in the Bekasi City)". Data collection was carried out by 

distributing questionnaires through the Google form. Sampling was carried out 

using non-probability sampling and purposive sampling techniques. Data were 

analyzed using multiple linear regression analysis, hypothesis testing using the F 

test (simultaneous) and T test (partial). The results of this study indicate that Tiktok 

Social Media Marketing and Brand Awareness have a positive and significant effect 

on Purchase Decisions simultaneously or partially. 

Keywords: Tiktok Social Media Marketing and Brand Awareness, Purchase 

Decision 
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