
i 
 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN PERSEPSI KUALITAS 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU COMPASS 

(STUDI KASUS PADA KONSUMEN SEPATU COMPASS DI 

KOTA BEKASI) 

 

(Studi Kasus Pada Konsumen Sepatu Compass Kota Bekasi) 

THE INFLUENCE OF LIFESTYLE AND PERCEIVED QUALITY 

TOWARD PURCHASING DECISIONS OF COMPASS SHOES 

(Case Study on Compass Shoes Costumers in Kota Bekasi) 

 

Oleh : 

Mohammad Ari Indriawan 

2018410226 

 

SKRIPSI 

 

 

PROGRAM SARJANA FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS DARMA PERSADA 

JAKARTA 

2023  



i 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN PERSEPSI KUALITAS TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU COMPASS 

(Studi Kasus Pada Konsumen Sepatu Compass Kota Bekasi) 

THE INFLUENCE OF LIFESTYLE AND PERCEIVED QUALITY TOWARD 

PURCHASING DECISIONS OF COMPASS SHOES 

(Case Study on Compass Shoes Costumers in Kota Bekasi) 

Oleh 

Mohammad Ari Indriawan 

2018410226 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi salah satu syarat ujian guna memperoleh gelar Sarjana dalam ilmu 

Ekonomi Program Studi Manajemen pada Universitas Darma Persada Telah disetujui 

oleh Tim Penguji pada tanggal seperti tertera dibawah ini 

Pada tanggal 24 Februari 2023 dengan Nilai B 

Dr. Dian Anggraeny Rahim, S.E, M.Si 

Pembimbing 

Drs. Fauzi Baisyir, M.M 

Penguji I 

Resa Nurlaela Anwar, S.E, M.M       Melani Quintania, S.E, M.Pd 

 Penguji II  Penguji III 

Mu’man Nuryana, Ph.D           Dr. Dian Anggraeny Rahim, S.E, M.Si 

Dekan Fakultas Ekonomi  Ketua Program Studi 



ii 

LEMBAR PERSETUJUAN 

Yang Bertanda dibawah ini : 

Nama : Mohammad Ari Indriawan 

NIM : 2018410226 

Fakultas : Ekonomi 

Jurusan : Manajemen 

Peminatan : Pemasaran 

Judul Skripsi : Pengaruh Gaya Hidup dan Persepsi Kualitas Terhadap Keputusan 

Pembelian Sepatu Compass (Studi Kasus Pada Konsumen Sepatu 

Compass di Kota Bekasi) 

Telah diperiksa dan disetujui untuk diajukan dan diujikan di hadapan panitia 

penguji skripsi. 

Jakarta, 13 Februari 2023 

Mengetahui, Menyetujui, 

Dr. Dian Anggraeny Rahim, S.E, M.Si Dr. Dian Anggraeny Rahim, S.E, M.Si 

Ketua Jurusan Manajemen    Dosen Pembimbing 



iii 

LEMBAR PERNYATAAN 

Yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama : Mohammad Ari Indriawan 

NIM : 2018410226 

Jurusan / Peminatan : Manajemen / Pemasaran 

Dengan ini menyatakan karya tulis yang dibuat dengan judul “Pengaruh Gaya 

Hidup dan Persepsi Kualitas Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Compass Pada 

Konsumen Sepatu Compass Di Kota Bekasi” yang dibimbing oleh Ibu Melani 

Quintania, S.E, M.Pd adalah benar merupakan bukti karya tulis murni saya sendiri 

dan bukan merupakan hasil karya tulis orang lain. Apabila di kemudian hari saya 

terbukti melanggar, maka saya akan bersedia mempertanggung jawabkannya. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya. 

Jakarta, 13 Februari 2023 

Yang membuat pernyataan, 

Mohammad Ari Indriawan 



iv 

ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Gaya Hidup dan Persepsi 

Kualitas terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Compass pada Konsumen Sepatu 

Compass di Kota Bekasi. Pengumpulan data dilakukan dengan cara menyebar 

kuesioner melalui google form. Pengambilan sampel dilakukan dengan 

menggunakan teknik non probability sampling dan purposive sampling. Data 

dianalisis dengan menggunakan analisis regresi linier berganda. Pengujian 

hipotesis menggunakan uji F (simultan) dan uji t (parsial). Hasil penelitian 

menunjukan bahwa Gaya Hidup dan Persepsi Kualitas berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian secara simultan maupun parsial. 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Persepsi Kualitas, Sepatu Compass, Kota Bekasi. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of Lifestyle and Perceived 

Quality variables on Purchase Decisions Compass Shoes on Consumers Compass 

Shoes in Bekasi City. Collecting data using a questionnaires via google form. 

Sampling was carried out using non-probability sampling and purposive sampling 

techniques. Data were analyzed using multiple linear regression analysis. 

Hypothesis testing using F test (simultaneous) and t test (partial). The results 

showed that Lifestyle and Perceived Quality had a positive and significant effect on 

Purchasing Decisions simultaneously or partially. 

 

Keywords : Lifestyle, Perceived Quality, Compass Shoes, Bekasi City. 
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