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ABSTRAK 

 
 

Nama : Ine Ristiana ini Putri 

Nim :  2017410105 

Judul Skripsi : Pengaruh Brand Image dan Harga Terhadap  Keputusan   

Pembelian Pixy Lip Cream (Studi Kasus Pengguna Pixy Lip 

Cream di Jakarta) 

 

  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Brand Image, dan Harga 

terhadap Keputusan pembelian pada produk Pixy Lipcream dijakarta.Penelitian ini 

dilakukan dengan metode pengumpulan data melalui menyebarkan kuesioner 

kepada 100 responden yang telah mengunakan Pixy Lipcream 2 kali dalam 1 bulan 

terakhir. Teknik sampel diambil menggunakan rumus non probability dan teknik 

analisis yang digunakan adalah statistik deskriptif dan regresi linier berganda. Hasil 

penelitian: bahwa setelah digunakan olah data menggunakan SPSS 27 

menunjukkan terdapat pengaruh yang sig- nifikan antara Brand Image dan Harga 

terhadap Keputusan Pembelian yaitu sebesar 0,669 (66,9%) dan sisanya 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. Diketahui secara positif dan 

signifikan dilihat dari, nilai signifikansi Brand Image (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) sebesar 0,001 < 0,05 dan dan nilai thitung (3,488) > ttabel (1,985). 

Artinya, Brand Image (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). Selanjutnya, nilai signifikansi Harga (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) sebesar 0,000 < 0,05 dan dan nilai thitung (13,348) > ttabel (1,985). 

Artinya, Harga (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y). 

 

 

Kata Kunci : Brand Image, harga dan Keputusan  Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

 

Nama : Ine Ristiana Aini Putri 

Nim : 2017410105 

Judul Skripsi : THE EFFECT O F BRAND IMAGE AND   PRICE ON 

   PURCHASE DECISION FOR PIXY LIP CREAM 

PRODUCTS (Case Study on Product Pixy Lip Ceam User   

in           Jakarta) 
 

 

The purpose of this study was to determine the effect of brand image and price on 

purchasing decisions for Pixy Lipcream products in Jakarta. This research was 

conducted using data collection methods by distributing questionnaires to 100 

respondents who had used Pixy Lipcream 2 times in the last 1 month. The sampling 

technique uses a non-probability formula and the analysis technique used is 

descriptive statistics and multiple linear regression. The results of the study: that 

after processing the data using SPSS 27, it shows that there is a significant 

influence between brand image and price on purchase decision , namely 0.669 

(66.9%) and the rest is influenced by other variables not examined. known 

positively and significantly seen from the significance value of Brand Image (X1) 

on Purchase Decision (Y) of 0.001 <0.05 and tcount (3.488) > ttable (1.985). That 

is, Brand Image (X1) has a positive and significant effect on Purchase Decision 

(Y). Furthermore, the significance value of Price (X2) on Purchase Decision (Y) is 

0.000 <0.05 and tcount (13.348) > ttable (1.985). That is, price (X2) has a positive 

and significant effect on purchasing decisions (Y). 

 
 

Keywords : Brand Image, Price and Purchase Decision 
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