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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Lifestyle Dan
Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pengguna Aplikasi
Tiktok Shop di jakarta Timur. Penelitian ini dilakukan dengan metode
pengumpulan data dengan cara penyebaran kuesioner kepada 100 responden
pengguna aplikasi Tiktok Shop. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah purposive sampling. Data selanjutnya dianalisis dengan menggunakan
analisis Regresi Linier Berganda. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa lifestyle
dan kepercayaan konsumen secara keseluruhan/ simultan mempunyai pengaruh
terhadap keputusan pembelian, hal tesebut dibuktikan dengan uji F dengan nilai
Friung Sebesar (50,265 > 3,090). Sedangkan lifestyle secara parsial/ sebagian
mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian, hal tesebut dibuktikan
dengan uji t dengan nilai thiwng Sebesar (5,726 > 1,985). Dan kepercayaan
konsumen secara parsial/ sebagian mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian, hal tesebut dibuktikan dengan uji t dengan nilai thiung Sebesar (5,704 >
1,985).

Kata kunci: Lifestyle, Kepercayaan Konsumen, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the influence of Lifestyle and
Consumer Trust on Purchasing Decisions of Tiktok Shop Application Users in
East Jakarta. This research was conducted using the data collection method by
distributing questionnaires to 100 respondents using the Tiktok Shop application.
The sampling technique used was purposive sampling. The data were then
analyzed using Multiple Linear Regression analysis. The results of this study
indicate that lifestyle and consumer beliefs as a whole/simultaneously have an
influence on purchasing decisions, this is evidenced by the F test with an Fcount
of (50,265 > 3.090). While lifestyle partially has an influence on purchasing
decisions, this is evidenced by the t test with a tcount of (5.726 > 1.985). And
consumer trust partially has an influence on purchasing decisions, this is
evidenced by the t test with a tcount of (5,704 > 1.985).

Keywords: Lifestyle, Consumer Confidence, Purchase Decision.
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