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ABTRACT   

     The purpose of this study was to determine the influence of lifestyle and 

perceptions of risk on interest in buying social media Instagram (Survey of students 

of the Faculty of Economics, University of Darma Persada who use Instagram). 

This research was conducted with data collection methods by distributing 

questionnaires to 100 users and interested in shopping online Instagram social 

media by using purposive sampling to determine respondents' responses to each 

variable contained in this study.  

      The analytical method used is linear multiple and simple, namely the F test and 

T test. The results showed the relationship between lifestyle (X1) and risk perception 

(X2) on buying interest (Y). Seen from the F test, lifestyle variables and risk 

perception have a significant influence on buying interest on Instagram social 

media based on calculations obtained f count> from f table is 68,338> 2,70. 

Lifestyle and risk perception have an influence on buying interest on Instagram 

social media by 58.5% and the remaining 41.5% is influenced by other variables, 

lifestyle and risk perception have a positive influence on buying interest on 

Instagram social media.  

  

  

Keywords: Lifestyle, Risk Perception, Buying Interest.  
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ABSTRAK  

     Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Gaya Hidup dan 

Persepsi Risiko Terhadap Minat Beli dimedia sosial Instagram (Survey Pada 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Darma Persada Yang Menggunkan 

Instagram). Penelitian ini dilakukan dengan metode pengumpulan data dengan cara 

penyebaran kuesioner pada 100 orang pengguna dan peminat belanja online media 

sosial instagram dengan menggunakan purposive sampling untuk mengetahui 

tanggapan responden terhadap masing-masing variabel yang terdapat dalam 

penelitian ini.   

      Metode analisis yang digunakan adalah linier berganda dan sederhana yaitu uji 

F dan uji T. Hasil penelitian menunjukan hubungan antara gaya hidup (X1) dan 

persepsi risiko (X2) terhadap minat beli (Y) Di lihat dari uji F, variabel gaya hidup 

dan persepsi risiko memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli di media 

sosial instagram berdasarkan perhitungan yang diperoleh f hitung > dari f tabel yaitu 

68,338> 2,70. Gaya hidup dan persepsi risiko memiliki pengaruh yang terhadap 

minat beli di media sosial instagram sebesar 58,5% dan sisanya 41,5 % di pengaruhi 

oleh variabel lain, gaya hidup dan persepsi risiko memiliki pengaruh yang positif 

terhadap minat beli di media sosial instagram.  

  

Kata Kunci : Gaya Hidup, Persepsi Risiko, Minat Beli.  
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