BAB 4
KESIMPULAN

Penelitian ini berfokus pada mitos Iklan Pantene. Pantene memiliki
pesan yang ingin disampaikan kepada penonton. Melalui pesan tersebut, orang
akan mengerti maksud dari iklan tersebut. Pesan dalam iklan akan disampaikan
melalui beberapa cara, salah satu caranya adalah melalui mitos dari iklan ini.

Pantene memiliki beberapa mitos yaitu sehat, kuat dan berkilau.
Pertama, iklan ini ingin menyampaikan pesan bahwa Pantene dapat membuat
rambut sehat. Mitos sehat pada Iklan Pantene Brunette expression diwakili oleh
kalimat [ trust today on really important night, Brunette expression really keeps
vour hair healthy look it. Gambar dan teks yang terdapat pada iklan itu juga
mewakili mitos tersebut.

Kedua, iklan ini memiliki pesan yang menjelaskan bahwa Pantene
Nature Fussion diwakili oleh kalimat Cassia extract, dan natural materials.
Gambar dan teks mendukung adanya mitos kesehatan dari alam. Pantene dapat
menjaga rambut dari penyebab masalah rambut. Pesan yang disampaikan pada
Iklan Pantene adalah cara untuk membujuk atau memperngaruhi orang agar
menggunakan produk tersebut. Dengan menggunakan Pantene rambut wanita
itu terlihat sehat dan berkilau. Semua Iklan Pantene yang terdapat pada analisis
disini memiliki makna sehat dan berkilau. Wanita sangat mendambakan rambut
sehat karena rambut merupakan mahkota kecantikan. Semua gambar yang
terdapat pada Iklan Pantene tersebut mengacu pada slogan Pantene Mafkes it
happen. Gambar yang terdapat pada Iklan Pantene merupakan cara yang tepat
untuk menyampaikan pesan kepada penonton, sehingga penonton dapat

mengerti maksud yang ingin disampaikan oleh Iklan Pantene.
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LEMBAR SKEMA PENELITIAN BIDANG LINGUISTIK

Analisis Mitos Bahasa Verbal Dalam
Iklan Pantene Melalui Teori Roland
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