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cukup besar dan positif terhadap Keputusan Pembelian.

Hedonisme memiliki pengaruh yang positif terhadap Keputusan Pembelian.
Perusahaan harus maintain kualitas tetap baik dan segera mengeluarkan produk
eksklusif dan memilki fitur yang terbaru agar konsumen mendapat citra diri yang

baik juga.

Identitas Merek memiliki pengaruh yang positif terhadap Keputusan Pembelian.
Untuk meningkatkan Identitas Merek hendaknya perusahaan meningkatkan lagi
kegiatan periklanan di platform media sosial dan lebih menjaga kualitas agar tidak

turun.
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