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ABSTRAK 

 

Nama : Gendis Ardiani Azzahra 

NIM : 2019110098 

Program Studi : Bahasa dan Kebudayaan Jepang 

Judul : Peran Masyarakat Jepang Dalam Tradisi 

Fukubukuro 

 

Fukubukuro adalah tradisi membeli tas di pusat perbelanjaan, umumnya dilakukan 

saat tahun baru, dimana pembeli tidak dapat melihat isi yang terdapat di dalam tas 

tersebut. Penelitian ini menganalisis mengenai peran masyarakat Jepang dalam 

tradisi fukubukuro. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran masyarakat 

Jepang dalam tradisi fukubukuro. Penelitian ini, penulis menggunakan metode 

analisis deskriptif melalui pendekatan kualitatif dengan mengumpulkan data yang 

bersumber dari e-book, jurnal, artikel ilmiah dan internet yang berkaitan dengan 

topik permasalahan. Hasil dari penelitian menunjukan bahwa peran masyarakat 

Jepang dalam tradisi fukubukuro adalah perilaku masyarakat Jepang dalam tradisi 

fukubukuro, kepuasan masyarakat Jepang dalam membeli fukubukuro, konkatsu 

dalam tradisi fukubukuro, pebisnis dalam tradisi fukubukuro dianggap sebagai 

strategi untuk memperoleh bermacam-macam manfaat dari industri ritel yaitu 

pembersihan persediaan stok barang, meningkatkan penjualan, keterlibatan dan 

loyalitas pelanggan, hubungan budaya, serta kemampuan beradaptasi dan 

fleksibelitas, dan media sosial dalam tradisi fukubukuro dengan memanfaatkan 

promosi tas kepada masyarakat Jepang menggunakan platform media sosial seperti 

instagram, facebook, twitter, situs shel’tter webstore, yahoo shopping, ataupun 

situs rakuten.  

  

Kata kunci: Peran, Masyarakat Jepang, Tradisi, Fukubukuro.  
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概要 

 

名前 : ゲンディス・アルディアニ・アザーラ 

学生番号 : 2019110098 

学科 : 日本語日本文化学科 

題名 : 福袋の伝統における日本社会の役割 

 

福袋とは前もってその中に種々のものを入れて口を閉じ、中身がわからな

いようにして各人に選び取らせる袋。余興や商店の正月の売り出しなどに

出すことにである。この研究は、福袋の伝統における日本社会の役割を分

析することである。本研究の目的は、福袋の伝統における日本社会の役割

を明らかにすることである。この研究では、著者は質的アプローチによる

記述的分析法を用い、テーマに関連する電子書籍、ジャーナル、科学論文、

インターネットからデータを収集した。研究の結果は、福袋の伝統におけ

る日本の社会の役割は、日本の社会の福袋の伝統における行動、福袋の購

入における日本の社会の満足度、福袋の伝統における婚活、ビジネスが小

売業から様々な利益を得るために戦略と見なされている。例えば すなわ

ち在庫の一掃、販売の増加、顧客の参加とロイヤリティ、文化的関係、そ

して適応能力と柔軟性だ。また、福袋の伝統におけるソーシャルメディア

は、Instagram、Facebook、Twitter、Shel'tter webstore、Yahoo ショッピング、

または楽天などのソーシャルメディアプラットフォームを利用して、福袋

を宣伝することで日本の社会に影響を与えている。 

 

キーワード：役割、日本の社会、伝統、福袋。 
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