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ABSTRAK 

ANALISIS IKLAN PRODUK-PRODUK MAKANAN DAN MINUMAN 

DALAM MAJALAH OPRAH: SEBUAH KAJIAN SEMIOTIKA 

Skripsi ini mendiskusikan tentang tanda dan mitos produk-produk minuman dan 

makanan dalam majalah Oprah (The Oprah Magazine) edisi Maret 2010. Tiga 

iklan yang berbeda diambil sebagai materi penelitian. Iklan-iklan tersebut adalah 

iklan Maxwell House (Original Roast), iklan Lunchables, dan iklan Quaker 

Instant Oatmeal (Brown Sugar and Maple). Tujuan penelitian ini adalah untuk 

memaknai setiap tanda yang digunakan dalam iklan melalui pendekatan orders of 

signification sehingga membentuk mitos produk tersebut. Penelitian ini 

dilaksanakan dengan pendekatan semiotika. 

Kesimpulan skripsi ini adalah bahwa pembuat iklan berusaha menyampaikan 

maksud tertentu melalui tanda-tanda yang digunakan dalam iklan sehingga pada 

akhimya dapat membentuk mitos iklan tersebut dalam mempengaruhi calon 

konsumen. 
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