
 
 

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN FLASH SALE 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA PLATFORM 

SHOPEE 

(Studi Kasus Pada Pengguna Shopee di DKI Jakarta) 

 

THE EFFECT OF CONTENT MARKETING AND FLASH SALE 

ON CONSUMER PURCHASE INTENTION ON THE SHOPEE 

PLATFORM 

(Case Study on Shopee Users in DKI Jakarta) 

 

Oleh 

Siti Rakhmah 

2020410031 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi gelar Sarjana dalam Ilmu Ekonomi Program Studi Manajemen pada 

Universitas Darma Persada 

 

PROGRAM SARJANA FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS DARMA PERSADA 

JAKARTA 

2024 



 
 



i 
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 

 



 
 

ii 
 

LEMBAR PERNYATAAN 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruuh dari Content 

Marketing dan Flash Sale terhadap Minat Beli pengguna Platform Shopee di DKI 

Jakarta. Metode Pengumpulan data yang digunakan dengan cara memberikan 

kuesioner 100 responden pengguna platform shopee yang melihat content 

marketing dan flash sale minimal 6 (enam) kali dalam 3 (tiga) bulan terakhir. 

Teknik sampel menggunakan non-probability sampling dan teknik alat analisis 

menggunakan Regresi Linear Berganda. Penelitian ini dilakukan uji analisis yang 

diolah menggunakan SPSS versi 26. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

content marketing dan flash sale berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli. Besarnya 0,619 yang berarti bahwa sebesar 61,9% variabel content 

marketing dan flash sale dapat dijelaskan, dipengaruhi oleh minat beli, sedangkan 

sisanya 38,1% dipengaruhi oleh variabel lain diluar model. Secara parsial content 

marketing memiliki pengaruh sebesar 0,553 yang berarti bahwa sebesar 55,3% 

dan flash sale memiliki pengaruh sebesar 0,504 yang berarti bahwa sebesar 

50,4%. 

Kata Kunci : Content Marketing, Flash Sale, Minat Beli 
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ABSTRACT 

This research aims to find out how big the influence of Content Marketing and 

Flash Sale is on the Buying Interest of Shopee Platform users in DKI Jakarta. The 

data collection method used is by giving a questionnaire to 100 respondents using 

the Shopee platform who have seen content marketing and flash sales at least 6 

(six) times in the last 3 (three) months. The sample technique uses non-probability 

sampling and the analysis tool technique uses Multiple Linear Regression. This 

research carried out analysis tests which were processed using SPSS version 26. 

The results of this research show that content marketing and flash sales have a 

positive and significant effect on buying interest. The magnitude is 0.619, which 

means that 61.9% of the content marketing and flash sale variables can be 

explained, influenced by purchasing interest, while the remaining 38.1% is 

influenced by other variables outside the model. Partially, content marketing has 

an influence of 0.553, which means 55.3% and flash sales have an influence of 

0.504, which means 50.4%. 

Keywords: Content Marketing, Flash Sale, Purchase Interest 
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