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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh dari gaya 

hidup dan diskon terhadap pembelian impulsif pengguna paylater Kredivo 

pada generasi Z di kota Jakarta. Metode pengumpulan data yang digunakan 

dengan cara memberikan kuesioner kepada 100 responden pengguna 

Kredivo minimal 3 (tiga) kali dalam satu bulan terakhir. Teknik sampel yang 

digunakan adalah non- probability sampling dan alat analisis yang 

digunakan adalah regresi linier berganda dan regresi linier sederhana. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup dan diskon berpengaruh 

terhadap pembelian impulsif. Besarnya 0,428 dimana sebesar 42,8% 

variabel gaya hidup dan diskon dapat dijelaskan dipengaruhi oleh pembelian 

impulsif sedangkan untuk sisanya 57,2% dipengaruhi oleh vaiabel lain 

diluar model. Secara parsial gaya hidup dan diskon memiliki pengaruh 

sebesar 0,368 yang berarti bahwa sebesar 36,8%, diskon sebesar 0,398 yang 

berarti bahwa sebesar 39,8%. 

 

Kata Kunci: gaya hidup, diskon, pembelian impulsif 
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ABSTRACT 

 
This research aims to find out how much influence lifestyle and discounts 

have on the impulse purchases of Kredivo paylater users in generation Z in 

the city of Jakarta. The data collection method used was by giving 

questionnaires to 100 Kredivo user respondents at least 3 (three) times in 

the last month. The sampling technique used is non-probability sampling 

and the analytical tools used are multiple linear regression and simple linear 

regression. The results of this research show that lifestyle and discounts 

influence impulse buying. The magnitude of 0.428, where 42.8% of the 

lifestyle and discount variables can be explained as being influenced by 

impulse purchases, while the remaining 57.2% is influenced by other 

variables outside the model. Partially, lifestyle and discounts have an 

influence of 0.368, which means 36.8%, discounts of 0.398, which means 

39.8%. 

 

Keywords: lifestyle, discounts, impulse buying. 
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