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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui seberapa besar pengaruh hedonic
shopping motivation dan shopping lifestyle terhadap keputusan pembelian Album
Fisik K-pop Enhypen pada Engene DKI Jakarta Metode pengumpulan data yang
digunakan dengan cara memberikan kuesioner kepada 100 responden yang telah
melakukan pembelian keputusan pembelian Album Fisik K-pop Enhypen pada
Engene DKI Jakarta dengan minimal dalam 3 (tiga) bulan terakhir. Teknik sampel
menggunakan non-probability sampling dan teknik alat analisis menggunakan
Regresi Linear Berganda. Penelitian ini dilakukan uji analisis yang diolah
menggunakan SPSS versi 26. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hedonic
shopping motivation dan shopping lifestyle terhadap keputusan pembelian
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut
dibuktikan dengan uji F dengan nilai Fhitung > Ftabel (99.430 > 3,09). Sedangkan
bahwa hedonic shopping motivation secara parsial mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan uji T dengan nilai Thitung > Ttabel
(9.231 > 1,985) shopping lifestyle secara parsial mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan uji T dengan nilai Thitung > Ttabel
(12.938 > 1,985).

Kata Kunci: Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle, Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine how much influence hedonic shopping
motivation and shopping lifestyle have on purchase decisions for K-pop Enhypen
Physical Albums at Engene DKI Jakarta. The data collection method used is by
providing questionnaires to 100 respondents who have made purchasing decisions
for K-pop Enhypen Physical Albums at Engene DKI Jakarta with a minimum of the
last 3 (three) months. The sample technique uses non-probability sampling and the
analysis tool technique uses Multiple Linear Regression. The results of this study
indicate that hedonic shopping motivation and shopping lifestyle on purchase
decisions have a positive and significant effect on purchase decisions. This is
evidenced by the F test with a value of Fcount> Ftable (99.430> 3.09). Meanwhile,
hedonic shopping motivation partially has an influence on purchasie decisions, this
is evidenced by the T test with a value of Tcount> Ttable (9.231> 1.985) shopping
lifestyle partially has an influence on purchase decisions, this is evidenced by the T
test with a value of Tcount> Ttable (12.938> 1.985).

Keywords: Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle, Purchase Decisions
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