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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui seberapa menarik Brand Image Bukalapak
seberapa tinggi Minat Beli konsumen, serta ada atau tidak adanya pengaruh Brand
Image Bukalapak Terhadap Minat Beli Konsumen dan untuk mengetahui besar
pengaruhnya. Penelitian ini menggunakan metode survei dengan menyebarkan
kuisioner kepada 100 responden yang menjadi konsumen yang pernah melakukan
transaksi di Bukalapak dan menjadi pengunjung Bukalapak sampel penelitian, yang
kemudian datanya diolah melalui teknik analisis deskriptif dan teknik analisis
inferensial. Hasil penelitian ini menjelaskan secaraumum dimensi brand image
bukalapak dikategorikan menarik. Begitupun pada dimensi Minat Beli secara

umum dikategorikan biasa saja, terkecuali dimensi Minat Beli Transaksional..

Kata kunci : Brand Image,Bukalapak, MinatBeli,



ABSTRACT

The purpose of this research is to find out how attractive the Bukalapak Brand
Image is, how high consumer buying interest is, and whether there is an influence
of the Bukalapak Brand Image on consumer buying interest and to find out the
magnitude of the influence of the Brand Image on consumer buying interest.
influence. This research uses a survey method by distributing questionnaires to 100
respondents who are consumers who have made transactions at Bukalapak and are
visitors to the Bukalapak research sample, whose data is then processed through
descriptive analysis techniques and inferential analysis techniques. The results of
this research explain that in general the dimensions of Bukalapak's brand image
are in the attractive category. Likewise, the Buying Interest dimension is generally

categorized as normal, except for the Transactional Buying Interest dimension.

Keywords: Brand Image, Bukalapak , Buying Interest
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