PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING PADA TIKTOK DAN TASYA
FARASYA SEBAGAI BRAND AMBASSADOR TERHADAP MINAT BELI
PRODUK SKINTIFIC
(Studi Kasus Pada Masyarakat Di Jakarta Barat)

THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON TIKTOK AND TASYA
FARASYA AS A BRAND AMBASSADOR ON PURCHASE INTENTION OF
SKINTIFIC PRODUCT
(Case Study On Society In West Jakarta)

Oleh
Vivin Mandajuliska
2020410103

SKRIPSI

Untuk memperoleh gelar Sarjana dalam Ilmu Ekonomi Program Studi

Manajemen pada Universitas Darma Persada

PROGRAM SARJANA
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS DARMA PERSADA
JAKARTA
2024



LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING PADA TIKTOK DAN TASYA
FARASYA SEBAGAI BRAND AMBASSADOR TERHADAP MINAT BELI
PRODUK SKINTIFIC
(Studi Kasus Pada Masyarakat Di Jakarta Barat)

THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON TIKTOK AND TASYA
FARASYA AS A BRAND AMBASSADOR ON PURCHASE INTENTION OF
SKINTIFIC PRODUCT
(Case Study On Society In West Jakarta)

Oleh
Vivin Mandajuliska
2020410103

SKRIPSI

Untuk memenuhi salah satu syarat ujian guna memperoleh gelar Sarjana dalam [imu
Ekonomi Program Studi Manajemen pada Universitas Darma Persada

Telah disetujui oleh Tim Penguji pada tanggal  Juli 2024 dengan hasil “A-"

Penguji |

Dr. Sukardi, S.E, M.M

Dekan Fakultas Ekonomi




LEMBAR PERNYATAAN

Yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Vivin Mandajuliska
NIM 12020410103

Jurusan/ Peminatan  : Manajemen/ Pemasaran

Dengan ini menyatakan bahwa karya tulis dengan judul Pengaruh Social Media
Marketing Pada TikTok Dan Tasya Farasya Sebagai Brand Ambassador Terhadap
Minat Beli Produk SKINTIFIC (Studi Kasus pada Masyarakat di Jakarta Barat) yang
dibimbing oleh Ibu Ellena Nurfazria Handayani, SE, MM. adalah benar merupakan
hasil karya tulis saya sendiri dan bukan merupakan jiplakan dari hasil karya tulis orang
lain. Apabila dikemudian hari ternyata ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan

ini maka saya bersedia mempertanggung jawabkannya. Demikian pernyataan ini saya

buat sebenar-benarnya.

Jakarta, 5 Juli 2024
Yang Membuat Pernyataan

i - <
C5ALX291987220

Vivin Mandajuliska



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh dari Social Media Marketing dan
Brand Ambassador Terhadap Minat Beli SKINTIFIC di Jakarta Barat. Metode
pengumpulan data dilakukan dengan cara meyebarkan kuesioner kepada 100
responden teknik purposive sampling. Responden dalam penelitian ini adalah
konsumen yang menggunakan skincare dan menggunakan media sosial TikTok serta
mengetahui Tasya Farasya sebagai Brand Ambassador SKINTIFIC. Adapun alat
analisis yang digunakan untuk menganalisis data pada penelitian ini adalah analisis
regresi linear berganda.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Social Media Marketing dan
Brand Ambassador berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap Minat
Beli nilai sig (0.000) < 0.05. Sedangkan secara parsial masing-masing variabel Social
Media Marketing dan Brand Ambassador berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap Minat Beli sig (0.000) < 0.05.

Kata Kunci : Social Media Marketing, Brand Ambassador, Minat Beli



ABSTRACK

This study aims to examine the impact of Social Media Marketing and Brand
Ambassador on Purchase Intention of SKINTIFIC in West Jakarta. Data collection
was conducted by distributing questionnaires to 100 respondents using purposive
sampling technique. Respondents in this study were consumers who use skincare
products, engage with TikTok social media, and knowing that Tasya Farasya is the
Brand Ambassador of SKINTIFIC. The data analysis tool used in this study was
multiple linear regression analysis.

The results of this study indicate that both Social Media Marketing and Brand
Ambassador variables have a positive and significant simultaneous influence on
Purchase Intention with a significance value (0.000) < 0.05. While, individually, both
Social Media Marketing and Brand Ambassador variables also have a positive and
significant impact on Purchase Intention with a significance value (0.000) < 0.05.

Keywords : Social Media Marketing, Brand Ambassador, Purchase Intention
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