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ABSTRAK

Beauty Influencer menjadi salah satu cara strategi pemasaran dalam menarik
konsumen melakukan keputusan pembelian suatu produk. Disisi lain, dalam
menentukan keputusan pembelian seorang pembeli sering kali membandingkan
harga satu produk dengan produk yag lain. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh Beauty Influencer dan Harga terhadap keputusan pembelian
produk Make Over di wilayah DKI Jakarta. Metode penelitian ini yaitu
menggunakan metode deskriptif kuantitatif yaitu data yang didapatkan melalui
kuesioner. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini adalah nonprobability
dengan jenis purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah
analisis regresi linear berganda. Berdasarkan hasil uji hipotesis secara keseluruhan
beauty influencer dan Harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian terhadap produk make up Make Over di DKI Jakarta. Hal
ini dibuktikan dengan nilai signifikan 0,000 < 0,50. Berdasarkan koefisien
determinasi beauty influencer dan harga secara simultan memberikan pengaruh
sebesar 50,6% terhadap keputusan pembelian produk make up Make Over,
sedangkan sisanya 49,4% memiliki pengaruh variabel lain yang tidak diteliti
dalam penelitian ini. Selain itu, beauty influencer dan Harga masing-masing
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Make
Over di wilayah DKI Jakarta.

Kata Kunci: Beauty Influencer, Harga, Keputusan Pembelian, Produk Make
Over



ABSTRACT

Beauty Influencers are one way of marketing strategy to attract consumers to
make decisions to purchase a product. On the other hand, in determining
purchasing decisions, a buyer often compares the price of one product with
another product. This research aims to determine the influence of Beauty
Influencers and Price on purchasing decisions for Make Over products in the DKI
Jakarta area. This research method uses quantitative descriptive methods, namely
data obtained through questionnaires. The sampling technique in this research
was nonprobability with purposive sampling. The data analysis technique used is
multiple linear regression analysis. Based on the results of the overall hypothesis
test, beauty influencers and price simultaneously have a significant influence on
purchasing decisions for Make Over make up products in DKI Jakarta. This is
proven by a significant value of 0.000 < 0.50. Based on the coefficient of
determination of beauty influencers and price, they simultaneously have an
influence of 50.6% on purchasing decisions for Make Over products, while the
remaining 49.4% have other influencing variables not examined in this research.
Apart from that, beauty influencers and prices each partially have a significant
influence on purchasing decisions for Make Over products in the DKI Jakarta
area.

Keywords: Beauty Influencer, Price, Purchasing Decisions, Make Over Product
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