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ABSTRAK  

  

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh desain produk terhadap minat 

pembelian produk distro Paddle Plane. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah dengan menggunakan analisis regresi linier sederhana.  

 Hasil penelitian menunjukan bahwa besar pengaruh desain produk terhadap minat beli 

konsumen dapat dilihat pada besaran nilai koefisien determinasi yang memiliki nilai sebesar 

0,886 atau 88,6%. Dengan kata lain konsumen mengharapkan distro Paddle Plane untuk lebih 

meningkatkan atau mempertahankan desain produk pada produk-produk distro Paddle Plane 

guna untuk meningkatkan minat beli konsumen.  

Kata kunci : Desain Produk Minat Pembelian  
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ABSTRACT  

  

The purpose of this study was to determine the effect of product design on the interest in 

purchasing Paddle Plane distro products. Data analysis method used in this study is to use 

simple linear regression analysis.  

The results showed that the large influence of product design on consumer buying 

interest can be seen in the magnitude of the coefficient of determination which has a value of 

0.886 or 88.6%. In other words, consumers expect the Paddle Plane distro to further enhance 

or maintain the product design in the Paddle Plane distribution products to increase consumer 

buying interest.  

Keywords: Product Design Buying Interest  
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