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ABSTRACT 

 
This study analysis the semiotics of the Eau De Parfum Scarlet advertisement. This study aims 

to identify and classify the types of signs of each meaning in the image of the Scarlet perfume 

advertisement. This study uses Carles Sanders Pierce's theory which is based on its objects, 

namely icons, indexes, and symbols. The advertisement images were collected by means of 

video clips obtained from the internet on the official site, namely YouTube. This research 

method is a qualitative method. The results of this study indicate that there are three types of 

signs in perfume advertisements consisting of 13 data from the triadic representament, object, 

and interpretant and also each perfume advertisement has a variety of meanings according to 

the wishes, scientific background and new conventions that exist in a society. This study 

provides theoretical knowledge and adds knowledge about the science in the field of linguistics, 

semantics and semiotic theory in advertisement. 

 

Keywords: Semantics, Semiotics, perfume advertisement, pictures, symbol 
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ABSTRAK 

 
Penelitian ini menganalisis tentang semiotika pada iklan Eau De Parfum Scarlet. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi dan mengklasifikasikan jenis tanda dari setiap makna pada 

gambar iklan parfum scarleet. Penelitian ini menggunakan teory Carles Sanders Pierce yang 

di dasarkan pada objeknya yiatu, ikon, indeks, dan simbol. Gambar-gambar iklan di kumpulkan 

dengan cara potongan potongan vidio yang di dapatkan dari internet pada situs resmi yaitu 

Youtube. Metode penelitian ini adalah metode kualitative. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa terdapat tiga macam tanda yang terdapat pada iklan parfum yang terdiri dari 13 data 

dari triadik representament, object, dan interpretant ol dan juga setiap iklan parfum mempunyai 

makna yang beragam sesuai dengan keinginan, latar belakang ilmu pengetahuan dan konvensi 

baru yang ada dalam suatu masyarakat. Penelitian ini memberikan pengetahuan secara teoritis 

dan menambah pengetahuan tentang ilmu dibidang study linguistik, semantik dan teori 

semiotika pada iklan. 

 

Kata kunci :Semantik, Semiotik, iklan parfum, gambar, simbol 
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