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ABSTRAK 

 

 

Mie instan merupakan salah satu produk konsumsi yang memiliki pasar luas di 

Indonesia. Berbagai faktor dapat memengaruhi keputusan pembelian konsumen 

terhadap merek tertentu, termasuk kepribadian merek dan kualitas produk. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kepribadian merek dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen mie instan Lemonilo. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengumpulan data 

melalui kuesioner yang disebarkan kepada 130 responden, dengan 96 data yang 

valid untuk dianalisis. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier 

berganda untuk melihat hubungan antara kepribadian merek, kualitas produk, dan 

keputusan pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kepribadian merek 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai t hitung sebesar 4.077 dan signifikansi 0.000. Selain itu, kualitas produk juga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t 

hitung sebesar 4.891 dan signifikansi 0.000. Secara simultan, kepribadian merek 

dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai F hitung sebesar 129.800 dan signifikansi 0.000. Nilai R Square sebesar 

0.736 menunjukkan bahwa kedua variabel independen ini menjelaskan 73,6% 

variasi keputusan pembelian, sementara sisanya dijelaskan oleh faktor lain di luar 

penelitian ini. Berdasarkan hasil tersebut, disarankan bagi pihak Lemonilo untuk 

meningkatkan strategi branding dan pemasaran digital guna memperkuat citra 

merek serta meningkatkan kualitas produk agar lebih sesuai dengan preferensi 

konsumen. Selain itu, edukasi terkait manfaat dan kandungan produk juga perlu 

diperkuat guna meningkatkan loyalitas pelanggan. 

 

Kata Kunci : Kepribadian Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, 

Mie Instan, Lemonilo. 
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ABSTRACT 

 

 

Instant noodles are one of the most widely consumed products in Indonesia. 

Various factors influence consumer purchasing decisions for a particular brand, 

including brand personality and product quality. This study aims to analyze the 

influence of brand personality and product quality on consumer purchasing 

decisions for Lemonilo instant noodles. This research employs a quantitative 

approach, utilizing data collection techniques through questionnaires distributed 

to 130 respondents, with 96 valid data points for analysis. Data analysis was 

conducted using multiple linear regression to examine the relationship between 

brand personality, product quality, and purchasing decisions. The results indicate 

that brand personality has a positive and significant influence on purchasing 

decisions, with a t-value of 4.077 and a significance level of 0.000. Furthermore, 

product quality also exerts a positive and significant impact on purchasing 

decisions, with a t-value of 4.891 and a significance level of 0.000. 

Simultaneously, brand personality and product quality significantly influence 

purchasing decisions, with an F-value of 129.800 and a significance level of 

0.000. The R Square value of 0.736 demonstrates that these two independent 

variables account for 73.6% of the variance in purchasing decisions, while the 

remaining percentage is explained by other factors beyond this study. Based on 

these findings, it is recommended that Lemonilo enhance its branding strategy and 

digital marketing efforts to strengthen its brand image while improving product 

quality to better align with consumer preferences. Additionally, increasing 

consumer education about the benefits and ingredients of the product is essential 

to fostering customer loyalty. 

 

Keywords : Brand Personality, Product Quality, Purchasing Decisions, 

Instant Noodles, Lemonilo. 
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