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ABSTRAK

Tujuan Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Promosi, dan
citra merek terhadap keputusan pembelian minyak pelumas Oli Top 1. Data
dikumpulkan melalui kuesioner kepada 100 responden Teknik pengambilan sampel
yang digunakan adalah purposive sampling. Analisis dilakukan menggunakan
statistik deskriptif dan regresi linier berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa
promosi, dan citra merek secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. hal tesebut dibuktikan dengan uji F dengan nilai Fhitung 39,712 > Ftabel
2,70 dengan kontribusi 67.1% (R? = 0,671), sementara sisanya dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti. Secara parsial hal tesebut dibuktikan dengan uji T
dengan nilai Promosi Thitung 3,296 > Ttabel 1,660 yang artinya terdapat pengaruh
antara Promosi terhadap Keputusan pembelian. Dan citra merek dengan nilai
(Thitung 5,657 > Ttabel 1,660) yang artinya terdapat pengaruh antara citra merek
terhadap Keputusan pembelian. Penelitian ini menunjukkan bahwa kedua variabel
memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sehingga dapat

menjadi acuan bagi strategi pemasaran Oli Top 1.

Kata kunci: Promosi, dan Citra Merek, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The aim of this research is to analyze the influence of promotion and brand
image on purchasing decisions for Top 1 Oil lubricating oil. Data was collected
through questionnaires to 100 respondents. The sampling technique used was
purposive sampling. Analysis was carried out using descriptive statistics and
multiple linear regression. The results of the analysis show that Promotion and
Brand Image simultaneously influence purchasing decisions. This was proven by
the F test with a Fcount value of 39.712 > Ftable 2.70 with a contribution of 67.1%
(R?2=0.671), while the rest was influenced by other variables not studied. Partially,
this is proven by the T test with a Promotion value of Tcount 3.296 > Ttable 1.660,
which means that there is an influence between Promotion and purchasing
decisions. And Brand Image with a value (Tcount 5.657 > Ttable 1.660) which
means that there is an influence between Brand Image and purchasing decisions.
This research shows that both variables have a significant influence on purchasing

decisions, so they can be used as a reference for Top 1 Oil marketing strategies.

Keywords: Promotion, and Brand Image, Purchasing Decisions
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